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GiRiS

Tarkiye ekonomisinde 2001 yilinda yasanan kriz sonucunda, TL énemli oranda deger
kaybetmis, krizin etkisi ile daralan i¢ talep nedeniyle firmalarin ihracata yénelmesiyle
ihracatta 6nemli bir performans yakalanmistir. Ancak, izleyen yillarda ihracatta
saglanan bu olumlu gelismeye karsin, ithalatin géreli olarak daha tempolu artmasi
sonucunda, ticarete konu olan sektérlerde Uretim ve istihdam sorunlarn gindeme
gelmistir. Diger yandan, kriz sonrasi dénemde degerlenen TL’nin ithalati tesvik
etmesi nedeniyle ticarete konu olan bir cok sektérde rekabet glci dismuis ve cari
aciklar artmigtir.

Tarkiye’nin dig ticaretindeki diger bir olgu da, ithalatin cografi yapisinda gézlenen
degisimdir. Asya-Pasifik bdlgesi Ulkelerinde gerceklesen tempolu blylime hizlari, bu
bdlgeyi giderek bir Gretim merkezi haline getirmistir. Baska bir anlatimla, Asya-Pasifik
bdlgesinde artan Uretim ve Uretim maliyetlerinin dismesi sonucu urin fiyatlan da
diismis, Tlrkiye ve benzer bir cok iilke acisindan “ithalatta Asyalasma” olgusu
olarak tanimlanan kavrami giindeme getirmistir. Kriz éncesi degerlenen TL, ithalat
ve daha belirgin olarak da Asya-Pasifik bdlgesinden yapilan ithalatr daha da cazip
hale getirerek, bir cok sektérde (belirgin olarak makine ve ulasim araglar alt
sektériinde) dnemli diizeylere varan ithalatin yapiimasina neden olmustur. Kuskusuz,
ithalatta Asya Ulkelerinin giderek éne ¢cikmasi, sadece bu llkelerin artan Uretimleri ve
disen fiyat yapilar ile aciklanamaz. Bu faktorlerle birlikte, diger temel bir faktor
olarak bu calismada da belirlendigi gibi, Glkemizin Asya-Pasifik bdlgesinde yer alan
Ulkelere karsi azalan rekabet glicinin de etkisi belirtiimelidir.

ABD’de baslayan ve tim dinyay! etkisine alan, etkileri agisindan 1930 bunalimi ile
karsilastirilan kiresel krizin, Tlrkiye gibi gelismekte olan bir ¢cok Ulkeye ilk etkisi, dig
ticaret (dis soklar yolu) ile gerceklesmistir. lihracata dayali biyime modeli
cercevesinde, dis talebe dayali blytyen bu ekonomiler, dis talepte meydana gelen
ani daralma ile birlikte ihracat dizeylerinde 6nemli boyutlara varan disUslerlerle
karsilasmistir. Kuskusuz disen dis talep, ihracati 6nemli élcide dustrmustir, ancak
dlkemiz deneyiminde de yasandigi Uzere, ithalatin ihracattan daha hizli disisa,
krizin Gretim ve istihdam Gzerindeki olumsuz etkisini géreli olarak frenlemis, %13’lere
varan issizlik oranlarinin daha da artmasini engellemistir. Kriz 6ncesi, normal yillarda,

6nemli dig ticaret ve cari agik sorunlari ile kargilasan Turkiye ekonomisinde cari acik
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hizla daralmistir. Bu olgu esas olarak Turkiye ekonomisinin Uretim yapisinin ithalata
bagimh oldugunu, tempolu bliyime ddnemlerinin artan cari acgik ile sonuglandigini

g6stermektedir.

Bu calismada “ihracatta sektdrel ve ilkesel yodunlasma nasildir?”, “Tirkiye’nin
ihracatinda en dnemli sektdrler hangileridir?”, “Bu sektdrlerde ihracat hangi Ulkelere
yaplimaktadir?”, “Bu Ulkelere ayni mallari satan diger Ulkeler (rakiplerimiz)
hangileridir?” ve “Rakiplerimiz karsisinda Ulkemizin rekabet gicl nedir?” sorularinin

cevabl arastirilacaktir.

Bu baglamda c¢aligsmanin birinci bdliminde ihracatta sektérel ve bdlgesel
yogunlagsmanin ortaya konmasi amagclanmaktadir. izleyen ikinci bélimde ise, ilkemiz
ihracatinda ilk bes sirada yer alan Ulkelere yapilan ihracatin sektdrel profilinin ortaya
konmasi amaglanmaktadir. Ulkemizin en temel ihrag riinlerinde rakip Ulkeler ve bu
Ulkelerin pazar paylari G¢linct bélimde incelenirken, dérdincl bdlimin konusunu
Tarkiye’nin secilmis Ulkeler karsisindaki rekabet glcundeki gelismeler ve reel kur
ihracat-ithalat iliskisi olusturmaktadir. Besinci ve son bélimde ise calismanin

bulgularina yer verilmistir.
1. IHRACATTA SEKTOR VE ULKE YOGUNLASMASI

Bu bélimde Ulkemizin ihracatinda bdlgesel ve sektérel dizeyde yogunlagsma
dlzeyinin incelenmesi hedeflenmektedir. Yogunlasma degerleri, ihracatta sektérel ve
Ulke duzeyinde cesitlenme olup olmadigini gdstermesi acisindan, dis ticaret
analizlerinde son derece énemli bir gésterge niteligi tasimaktadir. Disa acik, ihracata
dayali blyime modeli ¢cercevesinde diinya ekonomisine entegre olan bir ekonomide,
ihracat gelirleri az sayida sektére ve/veya Ulkeye dayaniyorsa, bu mallarin
fiyatlarinda ortaya c¢ikabilecek dalgalanmalar ve dis talepteki meydana gelebilecek
olasi daralmalar ihracat gelirlerinde disise ve istikrarsizlia neden olabilecektir.
Ancak, ihracat Grln cesitlenmesine dayaniyor ve cok sayida ulkeye yoénelik
yapiliyorsa, disen fiyatlara ve belli Ulkelerde meydana gelecek talep daralmasina
ragmen ihracat gelirleri fazla digsmeyecektir. Bu baglamda, tlkemize iliskin sektorel
ve Uulke yogunlasmalarinin ortaya konmasi, belirtilen hususlarin ortaya konmasi
acisindan gereklidir.
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1.1. Dig Ticarette Yogunlagma

Dis ticarette yogunlasma esas olarak, dis ticaretin belirli sayidaki firma tarafindan
kontrolU olarak tanimlanmasinin yanisira, dig ticaretin belli Glkelerde, belli sektérlerde

(fasillarda) ya da maddelerde yogunlasmasi igin de yaygin olarak hesaplanmaktadir.

Yogunlasma orani (CRy,)’, basit hesaplanabilmesi nedeniyle, yaygin olarak kullanilan
bir yogunlasma 6lcistdir. Yogunlasma orani, belli sayidaki firma, Grin, fasil (sektér)
veya Ulkenin toplam paylarini ifade eden bir kavramdir. CRy, 0 ile 100 arasinda bir

deger almakta ve asagida belirtilen formal yardimiyla hesaplanmaktadir
CRm = > Pi*100
ial

Formulde, CRn: Yogunlasma oranini, P; ise firma, madde, fasil veya llkenin payini
g6stermektedir.

1.1.1. ihracatta Ulke Yogunlasma Oranlari

Bu alt bélimde ihracatta Ulke yodunlasma oranlarinin hesaplanmasi
hedeflenmektedir. ihracata iliskin yogunlasma oranlarini incelemeden d&nce,
Tarkiye’nin Ulkeler ve Ulke gruplari baglaminda ihracat yapisina kisaca deginmek

istiyoruz.

Tarkiye'nin ihracat degerlerindeki gelisimi Ulke ve bdlge bazinda gdsteren Tablo 1
bulgulan incelendiginde, Avrupa Birligi Ulkelerinin en temel pazar oldugu
anlasiimaktadir. Ulkemiz ihracati igerisinde Avrupa Birligi'nin 2006 yilinda %56 olan
ihracat payinin, 2007 yihinda %56.3 ve 2008 yilinda %48 olarak gerceklestigi
g6rilmektedir. TUrkiye ihracati igerisinde Avrupa Birligi diginda diger temel pazarlarin
Asya ve Ortadogu Ulkelerinin oldugu anlasiimaktadir.

Tabloda dikkat ceken temel hususlardan biri de, Asya ve Ortadogu Ulkelerinin Turkiye
ihracati icerisinde artan payinda gérilmektedir. Buna goére 2006 yilinda s6z konusu
Ulke grubunun Glkemiz ihracatinda %17.8 olan ihracat payinin, zamanla artarak 2007

yilinda %18.9 ve 2008 yilinda ise %24.6 oranina yikseldigi anlasiimaktadir.

! Yogunlasma dlcimiinde siklikla kullanilan diger bir endeks de Herfindahl endeksi (H-1) olarak bilinen
endekstir. Bu endeks, yogunlagsma orani hesaplanacak tim birimlerin toplamdaki paylarinin kareleri

toplami olarak tanimlanmakta ve su formil yardimiyla hesaplanmaktadir: H-I=Z:pl.2 . Formilde H-I:
i=1
Herfindahl endeksini ve P; ise firma, madde, fasil veya Ulkenin payini géstermektedir.
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Tarkiye’nin Ulkeler dizeyinde ihracati incelendiginde temel olarak, Avrupa Birligi
dlkelerinin 6ne ciktigi gérilmektedir. Buna gére Ulkemizin ihracatinda Almanya en
temel pazar olurken, Almanya ile birlikte ingiltere, italya, Fransa, ABD, Rusya ve
Fransa gibi Ulkelerin éne c¢iktigr gorilmektedir. 2007 verileri gbz dnldne alindiginda,
Toplam ihracat icerisinde Almanya %11.2 oraninda bir paya sahip iken, ingiltere %8;
italya %7; Fransa %5.6; Rusya Fedarasyonu %4.4; ispanya %4.3; ABD %3.9 payla
ilk siralarda yer almaktadir.

Tablo 1: ihracatin Ulkelere ve Bélgelere Gére Dagilimi (Milyon USD) ve Yiizde Dagilimi

2006 2007 2008 2009 Ocak-Mart
Deger %Pay Deger %Pay Deger %Pay Deger %Pay
A. Avrupa Birligi Ulkeleri (AB-27)  47,934.7 56.0 60,405.3 56.3 63,409.4 48.0 9,949.4 40.6
B. Tiirkiye Serbest Bolgeleri 2,967.2 3.5 2,939.9 2.7 2,990.3 23 451.8 1.8
C. Diger Ulkeler 34,632.7 40.5 43,808.7 40.9 65,602.9 49.7 14,105.4 57.6
1. Avrupa Ulkeleri 7,961.7 9.3 10,841.9 10.1 15,671.4 11.9 4,383.3 17.9
2. Afrika Ulkeleri 4,565.8 5.3 5,976.8 5.6 9,062.2 6.9 2,904.1 1.9
3. Amerika Ulkeleri 6,328.4 7.4 5,577.2 5.2 6,522.0 49 1,007.2 4.1
_ 4. Asya Ulkeleri ve Ortadogu
Ulkeleri 15,257.3 17.8 20,2135 18.9 32,495.8 246 55884 22.8
5. Diger Ulkeler 519.5 0.6 1,199.3 1.1 1,851.6 1.4 222.4 0.9
Secilmis Ulke Gruplari
-OECD Ulkeleri 54,481.0 63.7 65,655.3 61.2 70,481.3 53.4 13,534.5 55.2
-EFTA Ulkeleri 1,189.3 1.4 1,327.8 1.2 3,262.2 25 2,898.0 11.8
-Karadeniz Ekonomik igbirligi 11,583.7 13.5 16,788.7 15.7 20,851.2 15.8 2,676.0 10.9
-Ekonomik isbirligi Teskilati 3,341.0 3.9 4,641.7 4.3 6,247.2 47 1,203.8 4.9
-Bagimsiz Devletler Toplulugu 6,992.5 8.2 10,084.1 9.4 13,931.0 10.6 1,849.8 7.5
-Turk Cumhuriyetleri 1,981.6 23 2,871.1 2.7 3,750.3 2.8 651.7 2.7
-Islam Konferansi Teskilati 15,007.5 17.5 20,217.7 18.9 32,589.4 24.7 6,590.1 26.9
Secilmis Ulkeler™
-Almanya 9,686.2 11.3  11,993.6 11.2 12,948.8 9.8 22547 9.2
-ingiltere 6,814.3 8.0 8,626.3 8.0 8,160.8 6.2 1,070.2 4.4
-italya 6,752.3 7.9 7,478.7 7.0 7,814.1 59 1,281.5 5.2
-ABD 5,060.9 5.9 4,144.9 3.9 4,289.4 3.2 735.8 3.0
-Fransa 4,604.3 5.4 5,974.4 5.6 6,615.1 5.0 1,187.0 4.8
-ispanya 3,720.5 4.3 4,579.9 4.3 4,043.7 3.1 549.2 2.2
-Rusya 3,237.6 3.8 4,727.2 44 6,477.5 4.9 728.3 3.0
-Irak 2,589.4 3.0 2,811.7 2.6 3,915.2 3.0 11,2885 5.3
-Hollanda 2,539.2 3.0 3,018.4 2.8 3,143.1 24 546.4 2.2
-Romanya 2,350.5 2.7 3,650.7 34 3,980.4 3.0 451.4 1.8
-B. A. E. 1,985.7 23 3,240.8 3.0 7,974.9 6.0 698.8 29
-Yunanistan 1,602.6 1.9 2,262.4 21 2,430.0 1.8 379.0 1.5
-Bulgaristan 1,568.0 1.8 2,060.7 1.9 2,149.2 1.6 286.4 1.2
-Israil 1,529.2 1.8 1,658.3 1.5 1,935.2 1.5 354.5 1.4
-Belgika 1,381.1 1.6 1,735.6 1.6 2,122.4 1.6 412.2 1.7
-Ukrayna 1,121.4 1.3 1,480.8 1.4 2,183.8 1.7 205.2 0.8
-iran 1,066.9 1.2 1,386.9 1.3 2,029.0 1.5 441 1 1.8
-Polanya 1,060.1 1.2 1,437.4 1.3 1,586.4 1.2 284.8 1.2
-Cezayir 1,020.7 1.2 1,231.7 1.1 1,613.5 1.2 493.1 2.0
-Suudi Arabistan 983.2 1.1 1,486.3 1.4 2,197.4 1.7 359.2 1.5
Toplam 85,534.7 100.0 107,213.0 100.0  132,002.6 100.0 24,506.6 100.0

Kaynak: TUIK.

Ulke yogunlagmasinin artmasi ihracatin az sayida lilkkeye yapildigi, azalmasi ise iilke
(pazar) cesitliliginin arttigi anlamina gelmektedir. Literatirde siklikla CR4 ve CRg
yogunlasma oranlari g6z 6nine alinmaktadir. Bu baglamda, 2007 vyih igin
yogunlasma oranlarini gésteren Tablo 2 verileri incelendiginde, ihracatta ilk 4 Glkenin
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toplam payini gésteren (CR4) %31.8 olarak gerceklesirken, CRg %47.7 olarak tespit
edilmigtir.

Tablo 2: Tiirkiye'nin ihracatinda Ulke Yogunlagsma Oranlari (2007)

Ulke Pay (%) CR; Yogunlagma Orani (CR) (%)
Almanya 11.2 CR; 11.2
ingiltere 8.0 CR; 19.2
italya 7.0 CRs 26.2
Fransa 5.6 CR4 31.8
Rusya 4.4 CRs 36.2
ispanya 4.3 CRs 40.4
ABD 3.9 CR; 443
Romanya 3.4 CRs 47.7
BAE 3.0 CRg 50.7
Hollanda 2.8 CRip 53.6
Irak 2.7 CR11 56.2
Yunanistan 2.1 CRys 58.3
Bulgaristan 1.9 CRi3 60.2
Belcika 1.6 CRy4 61.9
israil 1.5 CR1s 63.4
S.Arabistan 1.4 CRis 64.8
Ukrayna 1.4 CRy7 66.2
iran 1.3 CRig 67.5
Polonya 1.3 CRig 68.9
Cezayir 1.1 CRy 70.0
Kazakistan 1.0 CR51 71.0
Azerbaycan 1.0 CR, 72.0

Kaynak: Kendi Hesaplamamiz.

1.1.2. ihracatta Sektorel Yogunlasma

Bu alt bdlimde sektérel dizeyde sektdrel diizeyde yodunlasmanin ortaya konmasi
amaclanmaktadir. Sektérel yogunlagsma oranlarina ge¢meden 6nce, Ulkemizin
ihracatinda énemli agirliga sahip sektodrlerin belirlenmesi sektérel yogunlasmanin

daha iyi anlasilmasi agisindan gerekli gdztkmektedir.
1.1.2.1. Sektérel ihracatin Kompozisyonu

Tarkiye’nin en ylksek ihracat diizeyine sahip ilk on sektéri gésteren Tablo 3 ve tim
sektérleri SITC Rev.3 ayriminda gdésteren Tablo 4 bulgular birlikte incelendiginde,
tlkemiz ihracatinda éne ¢ikan en temel sektdrler sunlardir: Kara Tasitlar (78) (Hava
Yastikli Tasitlar Haric); Giyim Esyalari ve Bunlarin Aksesuarlari (84); Demir ve Celik
(67); Baska Yerde Belirtiimeyen Tekstil iplikleri, Kumaslar, Sekil Veriimis
Mensucattan Esyalar (65); Elektrik Makine, Cihaz ve Aletleri vb.Aksam ve Parcalari
(77); Meyve ve Sebzeler (05); Petrol ve Petrolden Elde Edilen Urlinler (33); Baska
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Yerde Belirtimeyen Maddeden Mamuil Egyalar (69); Baska Yerde Belirtiimeyen

Cesitli Mamal Esyalar (89) ve Bagka Yerde Belirtiimeyen Metal Olmayan Maddeden

Yapilmig Egyalar (66).

Tablo 3: Tirkiye’nin ihracatinda En Yiiksek Paya Sahip ilk On Sektér (SITC, Rev.3) (USD) (2007)

78 Motorlu Kara Tasgitlar, Bisiklet ve Motosikletler, Bunlarin Aksam ve Pargasi

84 Giyim Esyasi ve Bunlarin Aksesuarlari
67 Demir ve Gelik

65 Tekstil Urtinleri (iplik, Kumas, Yer Kaplamalari, Hazir Esya)
77 Elektrik Makinalari, Cihazlari ve Aletleri, vb.Aksam, Pargalari

5 Meyve ve Sebzeler
33 Petrol ve Petrolden Elde Edilen Uriinler

69 Demir, Celik, Bakir, Nikel, Aluminyum ve Diger Adi Metallerden Esya
66 Tas, Algi, Cimento, Amyant, Cam, Seramik vb. Maddeden Esya
89 Baska Yerde Belirtiimeyen Cesitli Mamil Esyalar

15,701,095,140
13,886,333,453

9,585,832,105
8,942,139,378
6,302,344,348
4,901,711,101
4,836,171,408
3,620,098,311
3,064,213,594
3,022,734,174

Kaynak: TUIK.

Tablo 4: ihracatin Uriin Gruplarina Gére Dagilimi (Milyon USD) (SITC, Rev.3)

2006 2007 2008

0. Canli hayvanlar ve gida maddeleri 6,594.5 7,817.2 9,147.4
00 Canli hayvanlar (03. bolim harig) 8.5 71 12.9
01 Etve et Urlnleri 36.1 54.1 102.7
02 Sdt, st Grdnleri ve kus yumurtalan 107.4 178.7 254.6
03 Balll_k,"yumusakga, kabuklu ve omurgasizlar 258.6 302.6 408.3

vb.urlnler
04 Hububat ve hububattan hazirlanmig Griinler 876.1 1,035.5 1,385.1
05 Meyve ve sebzeler 4,260.9 4,900.3 5,300.8
06 Seker, seker Urlinleri ve bal 282.7 304.0 352.3
07 Kahve, gay, kakao, baharat vb. Grlinleri 344.8 462.6 499.5
08 Hayvanlar i¢in gida maddeleri 10.4 12.4 68.2
09 Gesitli yenebilir Grinler vb. hazirlanmis Grinler 409.1 560.0 763.0
1. Ickiler ve tiitiin 820.0 804.4 890.7
11 igkiler 135.1 160.6 186.2
12 Tutdn ve tatin mamulleri 684.9 643.8 704.5
2. Akaryakit haric, yenilmeyen hammaddeler 2,278.6 2,930.1 3,320.5
21 iglenmemis késele, deri ve kiirk 18.9 16.4 10.7
22 Yagh tohumlar ve yag veren meyveler 79.5 90.8 89.4
23 Ham kauguk (sentetik ve rejenere kauguk dahil) 13.2 15.2 30.9
24 Mantar, odun ve kereste 28.8 32.7 30.6
25 Kagit hamuru ve kullaniimig kagit 1.2 1.5 7.4
26 Dokuma elyafi (yln toplari harig) vb. artiklari 540.8 587.3 571.3
27 Ham gibre ve maden (kdmr, petrol ve 732.8 870.5 1,145.8

degerli taglar harig)
28 Metal cevherleri, dokiinti ve hurdalari 764.6 1,207.4 1,316.9
29 Efska yerde belirtimeyen islenmemis tarimsal 08.7 108.2 117.6
3. Madeni yakitlar, yaglar vb. ilgili maddeler 3,566.2 5,147.3 7,531.3
32 Tas, kok ve briket kdmUri 2.6 12.7 32.4
33 Petrol ve petrolden elde edilen Griinler 3,260.1 4,835.6 7,166.9
34 Dogalgaz ve mamul gaz 179.9 130.2 258.7
35 Elektrik enerjisi 123.6 168.8 73.3
4. Hayvansal ve bitkisel kati ve sivi yaglar ve
mumlar 437.6 289.9 570.3
41 Hayvansal sivi ve kati yaglar 0.0 0.1 26.5
42 Islem gérmemis bitkisel yaglar, rafine 307.5 205.6 269.3

edilmis, fraksiyonlara ayriimis
43 lIslenmis yag, mum, vb. yenilmeyen karigimlari 130.0 84.1 274.5
5 __Baglfa yerde belirtiimeyen kimya sanayi 3,923.1 4,735.2 6,121.5
trtinleri
51 Organik kimyasal rinler 325.0 355.7 461.5
52 inorganik kimyasal Griinler 453.4 508.2 672.9

{M} Kalkinma

Ekonomik ve Sosyal Arastirmalar MadarlGga



Tiirkiye'nin Ihracatinda One Cikan Sektérlerde Temel Pazar Ulkeler, Rakipler ve Rekabet Glici

Tablo 4 (Devam): ihracatin Uriin Gruplarina Gére Dagilimi (Milyon USD, SITC, Rev.3)

2006 2007 2008
53 Debagat ve boyacilikta kullanilan dranler 292.3 363.3 462.8
54 Tip ve eczacllik Grlnleri 354.5 401.4 469.2
55 Ugucu yag, rezinoit, parfimeri, kozmetik, 774.9 8471 1,074.8
tuvalet mustahzarlar
56 Gubreler (272. grubun disindakiler) 375 84.2 216.8
57 ik sekildeki plastikler 397.3 488.9 614.0
58 ilk sekilde olmayan plastikler 1,046.4 1,371.8 1,751.5
59 Eﬁjs,nkl:ryerde belirtimeyen kimyasal madde ve 2419 314.6 3978
6. Baslica siniflara ayrilarak igletilmis mallar 23,854.9 29,953.6 40,593.9
61 Bagska yerde belirtiimeyen deri, islenmis kirk 144.3 164.8 150.8
62 Baska yerde belirtiimeyen kauguk esya 1,178.1 1,571.9 1,775.2
63 Mantar, ahsaptan esya (mobilya harig) 307.1 423.0 503.7
64 Kagit, karton ve kagit hamurundan, kagit 600.2 822.3 1,035.6
veya kartondan esya
65 Baska yerde belirtiimeyen tekstil iplikleri, 7,584.7 8,948.6 9,407.1
kumaslar, sekil verilmis mensucattan esyalar
66 Baska yerde belirtimeyen metal olmayan 2,477.2 3,060.3 3,987.2
maddeden yapilmis esyalar
67 Demir ve gelik 7,239.3 9,561.9 16,841.5
68 Demir ihtiva etmeyen madenler 1,447.7 1,777.9 2,094.7
69 E:;;zryerde belirtimeyen madenden mamul 2.876.3 3.623.0 47981
7. Makina ve ulastirma araclan 26,385.9 34,182.5 39,093.8
71 Gug Ureten makineler ve araglar 1,693.8 2,252.6 2,499.0
75 Belirli sanayiler igin dzelligi olan makine ve 13115 1,791.7 22736
cihazlar
73 Metal igleme makineleri 420.4 592.8 748.4
74 Bagka yerde belirtiimeyen genel endistri 1,716.8 2,385.0 3,074.6
makineleri, cihazlari ve baska yerde
belirtiimeyen makine aksami
75 Biro makinalari, otomatik veri isleme 88.8 1291 135.2
makineleri
76 Haberlesme, sesi kaydetme ve kaydedilen 3,036.8 2,703.5 2,218.6
sesi tekrar vermeye yarayan aletler
77 Elektrik makine, cihaz ve alet, vb. aksam 4,569.6 6,299.9 7,277.5
ve pargalari
78 Kara tasitlan (hava yastikli tasitlar dahil) 11,730.3 15,699.8 17,961.1
79 Diger tasit araglar 1,818.0 2,328.1 2,905.7
8. Cesit mamiil esya 16,745.8 20,009.7 20,796.9
81 Prefabrik yapi; sihhi su tesisati, 1sitma ve 1,003.1 1,223.0 1,388.0
sabit aydinlatma cihazlari
82 Mobilya, yatak takimi, yatak payandalari ve 788.2 1,061.7 1.367.0
yastiklari
83 Seyahat esyalari, el ¢cantalari vb. taslyici esya 96.3 121.4 141.1
84 Giyim esyalari ve bunlarin aksesuarlari 12,051.9 13,884.3 13,591.6
85 Ayakkabilar 237.1 316.7 344.9
87 Baska yerde belirtiimeyen mesleki, ilmi, 195.4 2721 327.5
kontrol aletleri ve cihazlari
88 Fotograf malzemeleri, optik esyalar; kol 25.0 36.3 40.2
ve duvar saatleri
89 Baska yerde belirtiimeyen gesitli mamul esyalar 2,348.8 3,094.2 3,596.6
9. SITC'de hig¢ bir yerde siniflandiriimamis esya 928.1 1,284.1 3,899.5
ve mamul.
| Toplam 85,534.7 107,213.0 132,002.6
Kaynak: TUIK.

1.1.2.2. Sektorel Yogunlagma

Ulkemizin ihracatta yogunlasma oranlarini 2007 yili icin ve SITC. Rev.3’'e gére
g6steren Tablo 5 bulgular incelendiginde, ihracatta ilk doért sektére iligkin
yogunlasma orani (CR4) %44.8 oraninda tespit edilirken, ilk sekiz sektdre iligkin
yogunlasma orani (CRg) %63.2 oraninda tespit edilmistir. Baska bir anlatimla,
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tlkemiz ihracatinda ilk dort sektdriin toplam ihracat igerisindeki payr %44.8 oraninda
tespit edilirken, ilk sekiz sektériin toplam ihracat icerisindeki pay! %63.2 gibi gbrece
yUksek bir oranda tespit edilmistir.

Tablo 5: ihracatta Yogunlagsma Oranlar (SITC, Rev.3’e Gére)

ihracat Yogunlasma
Sektér Payi (%) CR; Orani (CR)
Kara tasitlari (hava yastikh tasitlar dahil (78) 14.6 CR; 14.6
Giyim esyalari ve bunlarin aksesuarlari (84) 13.0 CR2 27.6
Demir ve ¢elik (67) 8.9 CR3 36.5
Baska yerde belirtiimeyen tekstil iplikleri, kumaslar, sekil
verilmis mensucattan esyalar (65) 8.3 CR4 44.8
Elektrik makine, cihaz ve alet, vb. aksam ve parcalari (77) 5.9 CRs 50.7
Meyve ve sebzeler (05) 4.6 CRs 55.3
Petrol ve petrolden elde edilen Urlnler (33) 4.5 CR; 59.8
Baska yerde belirtimeyen madenden mamul esyalar (69) 3.4 CRg 63.2
Baska yerde belirtimeyen metal olmayan maddeden
yapiimis esyalar (66) 2.9 CRg 66.0
Baska yerde belirtimeyen ¢esitli mamul esyalar (89) 2.8 CRjyo 68.8
Kaynak: TUIK’den hareketle kendi hesaplamamiz.
Sekil 1: Thracatta Yogunlasma Oran (CR)
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2007 yili icin ve SITC Rev.3’e gbre hesaplanan sektérel yogunlagsma oranlari yatay
kesit analizine dayandigindan, baska bir anlatimla, sadece 2007 yilina iliskin bir
bulgu niteligi tasidigindan, ihracattaki yodunlasmanin zaman igerisinde nasil
gelistigini géstermemektedir. Bu baglamda Tablo 6 ve Sekil 1 bu amacla hazirlanmis,
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1990-2007 doénemi igin Herfindahl endeksinden (H-1) yararlaniimistir: H-I=Zn:pl.2.
i=1

FormUlde H-I: Herfindahl endeksini ve P; ise firma, madde, fasil veya ulkenin payini

gbstermektedir.

Tablo 6: ihracatta Fasillara Gére Yogunlagma (Herfindahl Endeksi)

Yillar Herfindahl Endeksi (H-1) H-1 (1990:100)
1990 0.051 100.0
1991 0.050 98.0
1992 0.056 109.8
1993 0.060 117.6
1994 0.054 105.9
1995 0.057 111.8
1996 0.053 103.9
1997 0.051 100.0
1998 0.054 105.9
1999 0.045 88.2
2000 0.049 96.1
2001 0.047 92.2
2002 0.053 103.9
2003 0.054 105.9
2004 0.056 109.8
2005 0.053 103.9
2006 0.054 105.9
2007 0.057 111.8

Kaynak ve Notlar: Birinci siitun TUIK’e ait. Ikinci siitun sonradan eklendi.

inracatta fasillara gére yogunlasma oranlarini ve bu oranlardan hareketle tiretilen
endeks degerleri incelendiginde, fasillara gére ihracat yogunlasma endeksinin arttigi
izlenmektedir. Bagka bir anlatimla, Ulkemizin ihracatinda zaman icerisinde bir Grin
cesitlenmesi yerine giderek daha az Urline dayali bir yogunlagma gézlenmektedir. Hig
kuskusuz bu olgu, Udlkemizin gelecek yillarda mutlaka asmasi gereken sorunlarin
basinda gelmektedir. Baska bir anlatimla, ihracata dayali blyime modeli
cercevesinde dinya ekonomisine entegre olan Turkiye gibi yari-sanayilesmis bir
ekonomide, kalkinmanin sirddrdlebilir olmasi ve istikrarli bir ihracat geliri, ancak
dretim yapisinin ¢esitlenmesine ve bunun bir yansimasi olarak ihracatin ¢ok sayida

drtine dayali olmasi halinde mimkun olabilecektir.
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Sekil 2:Thracatta Fasillara Gore Yogunlasma (H-I Endeksi, 1990:100)
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Sekil 3:H-1 Endeksine Gore Ulke ve Sektor Yogunlagmas1
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H-1 endeksine gbére, Ullke ve sektér yogunlasmasini birlikte gdsteren sekil
incelendiginde, Ulke yogunlasmasinda 6nemli bir dusds, ihracat yapilan Ulke
sayisinda ise goreli bir artis izlenmektedir. Hic kuskusuz ihracatta az sayida Ulkeye
bagiml olmanin getirdigi olumsuzluklarin gideriimesi son derece olumlu bir gelisme
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iken, sektdrel dizeyde ihracatta trln cesitliliginin saglanamamis olmasi da o kadar

olumsuz bir gelisme olarak gérilmelidir.

2. ONEMLI IHRACATCI SEKTORLERDE TURKIYE’NIN iIHRACATINDA YER
ALAN iLK BES ULKE VE iIHRACAT PAYLARI

Bu bdlimde bir énceki bélimde belirlenen sektérler (10 sektér) baz alinarak, bu
sektérlerde en fazla ihracat yaptigimiz Ulkeler (calismamizda ilk bes Ulke dikkate
alinmistir) tespit edilecektir. Bu sayede ihracatta en fazla agiriga sahip sektérler
bazinda en 6nemli dig ticaret pazarlarini olusturan uGlkeler belirlenmis olacaktir.
Tablolardaki “Dinya” ifadesi Turkiye'nin ihracat yaptigi tim Ulkeleri (o sektdrdeki
toplam Turkiye ihracatini) belirtmektedir.

2.1. Motorlu Kara Tasitlari, Bisiklet ve Motosikletler, Bunlarin Aksam ve Parcasi
(78)

Motorlu kara tasitlari, bisiklet ve motosikletler, bunlarin aksam ve parcasi sektériine
iliskin Glkemizin ihracatinda éne c¢ikan Ulke paylari incelendiginde, Fransa ve italya
yaklasik %14 pay ile ilk sirada yer almaktadir. S6z konusu sektérde toplam ihracat
icerisinde ilk bes sektbre ydnelik toplam ihracat payinin %56.8 oldugu gértlmektedir.
Fransa ve italya yaninda sz konusu sektdrde (ilkemizin ihracatinda éne gikan diger
Ulkeler ise Almanya, ingiltere ve ispanya olarak siralanmaktadir.

Tablo 7: Motorlu Kara Tasitlari, Bisiklet ve Motosikletler, Bunlarin Aksam ve Parcasi
Sektérinde Tiirkiye’nin lhracatinda llk Bes Sektér ve lhracat Paylar

Ulkeler ihracat (USD) Oran(%)
Fransa 2,262,933,632 14.4
italya 2,239,242,462 14.3

Almanya 1,856,796,858 11.8
ingiltere 1,440,087,219 9.2
ispanya 1,117,511,542 7.1

ilk 5 Ulke Toplami 8,916,571,713 56.8
Diinya 15,701,095,140 100.0

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.2. Giyim Esyasi ve Bunlarin Aksesuarlari (84)

Tarkiye’nin en temel ihracat kalemlerinin basinda gelen giyim esyasi ve bunlarin
aksesuralari sektoérine iliskin ihracat degerleri incelendiginde, Almanya’nin bir ¢ok
sektérde oldugu gibi, bu sektérde de geleneksel Gstinliginin strdigu

gorilmektedir. Almanya ile birlikte 6ne ¢ikan diger bir (lke ise ingiltere’dir. S6z
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konusu bu Ulkeyi Hollanda, Fransa ve ispanya’nin izledigi gérilmektedir. Giyim
esyas! ve aksesuarlar sektdriinde ilk bes tlkenin toplam ihracat pay1 %61.7 oraninda
tespit edilmigtir.

Tablo 8: Giyim Esyasi ve Bunlarin Aksesuarlar Sektoriinde Turkiye’nin ihracatinda ilk Bes
Sektor ve lhracat Paylari

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
Almanya 3,357,587,799 24.2
ingiltere 2,453,310,917 17.7
Hollanda 967,168,987 7.0
Fransa 904,973,575 6.5
ispanya 879,861,504 6.3
|ilk 5 Ulke Toplami 8,562,902,782 61.7
Diinya 13,886,333,453 100.0

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.3. Demir ve Celik (67)

Ulkemiz ihracatinda énemli bir agiriga sahip demir ve celik sektdriine iliskin ihracatin
Ulkeler diizeyinde dagilimi incelendiginde, Birlesik Arap Emirlikleri’nin éne ¢iktidi, bu

ulkeyi ispanya, Romanya, italya ve ingiltere’nin izledigi gdriilmektedir.

Tablo 9: Demir ve Celik Sektoriinde Tiirkiye’nin ihracatinda ilk Bes Ulke ve ihracat Paylari

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
B. Arap Emirlikleri 1,743,982,540 18.2
ispanya 643,762,559 6.7
Romanya 557,076,309 5.8
italya 440,736,734 4.6
ingiltere 384,076,722 4.0
ilk 5 Ulke Toplami 3,769,634,864 39.3
Diinya 9,585,832,105 100.0

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.4. Tekstil Uriinleri (iplik, Kumas, Yer Kaplamalari, Hazir Esya) (65)

Ulkemiz ihracati icerisinde stratejik sektdrlerden birini olusturan tekstil Griinleri (iplik,
kumas, yer kaplamalari, hazir esya) sektérinde ihracatin Glkeler dizeyinde dagilimi
incelendiginde, temel ithalatgi ilkelerin Almanya, Rusya, italya, ABD ve Romanya
oldugu izlenmektedir. Bu Ulkelerin s6z konusu sektdrde toplam ithalat paylari %37

gibi ylksek bir oranda tespit edilmigtir.
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Tablo 10: Tekstil l".lrg'_]nleri (iplik Kumas, Yer Kaplamalari, Hazir Egya) Sektoriinde Tiirkiye’nin
lhracatinda llk Beg Ulke ve lhracat Paylari

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
Almanya 858,890,044 9.6
Rusya 761,725,795 8.5
italya 684,405,322 7.7
ABD 559,690,702 6.3
Romanya 446,560,502 5.0
ilk 5 Ulke Toplami 3,311,272,365 37.0
Diinya 8,942,139,378 100.0

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.5. Meyve ve Sebzeler (05)

Meyve ve sebzeler sektdérinde Tuarkiye'nin ihracatinda ilk bes sirada yere alan
Ulkeleri goésteren Tablo 11 verileri incelendiginde, Almanya’nin 856,499,411 USD ve
%17.5 pay ile ilk sirada yer aldigi, bu ulkeyi 619,385,061 USD ve %12.6 pay ile
Rusya’'nin izledigi gorilmektedir. S6éz konusu sektérde Tulrkiye ihracati igerisinde
déneme sahip diger Ulkeler ise italya, Iingiltere ve Fransa olarak siralanmaktadir.
Tarkiye’nin s6z konusu sektdrde toplam ihracatinin 4,901,711,101 USD oldugu g6z
6ndne alinirsa, ilk bes Glkenin toplam ihracat igerisindeki payinin %52.5 gibi oldukga
yluksek bir oranda gerceklestigi anlasiimaktadir. S6z konusu sektérlerde ihracatin

bdlgesel olarak Avrupa ve Rusya pazarlarinda yogunlastigi izlenmektedir.

Tablo 11: Meyve ve Sebzeler Sektériinde Tiirkiye’nin ihracatinda ilk Bes Ulke ve ihracat Paylari

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
Almanya 856,499,411 17.5
Rusya 619,385,061 12.6
italya 526,281,220 10.7
ingiltere 291,130,016 5.9
Fransa 278,450,120 5.7
ilk 5 Ulke Toplami 2,571,745,828 52.5
Diinya 4,901,711,101 100.0

Kaynak: UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.6. Elektrik Makinalari, Cihazlari ve Aletleri vb. Aksam, Parcalari (77)

Elektrik Makinalari, Cihazlarn ve Aletleri vb. Aksam, Parcalari sektérine iliskin ihracat
paylari incelendiginde, ingiltere’nin belirgin olarak éne ¢iktigi, bu Ulkeyi Almanya,
Fransa, italya ve Irak'in izledigi goriilmektedir. S6z konusu sektérde ilk bes Ulkenin

toplam ihracat pay! %36.3 oraninda tespit edilmigtir.
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Tablo 12: Elektrik Makinalari, Cihazlari ve Aletleri, vb. Aksam, Parcalari Sektériinde Tirkiye’'nin
lhracatinda llk Beg Ulke ve lhracat Paylari

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
ingiltere 748,712,001 11.9
Almanya 423,787,237 6.7
Fransa 413,659,041 6.6
italya 382,555,691 6.1
Irak 321,731,248 5.1
ilk 5 Ulke Toplami 2,290,445,218 36.3
Diinya 6,302,344,348 100.0

Kaynak: UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.7. Petrol ve Petrolden Elde Edilen Uriinler (33)

Tarkiye’'nin petrol ve petrolden elde edilen Urlnler sektérl ihracatinda éne ¢ikan ilk
bes ulke italya, G.Afrika, Yunanistan, ABD ve Singapur olarak siralanmaktadir. Sdz
konusu sektérde Tirkiye’'nin en énemli partnerinin italya oldugu anlasiimaktadur.
Tirkiye bu sektérde italya’ya 2007 yilinda 458,339,439 USD ihracat gerceklestirirken,
bu tlkeye yénelik ihracat pay! %9.5 olarak tespit edilmistir. ihracatin bélgesel yapisi
incelendiginde, belirgin bir yogunlagmanin gézlenmedigi, degisik kitalarda yer alan
tlkelere ihracatin yapildigi1 saptanmaktadir.

Tablo 13: Petrol ve Petrolden Elde Edilen Uriinler Sektoriinde Tiirkiye’nin ihracatinda ilk Bes
Ulke ve lhracat Paylar

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
ltalya 458,339,439 9.5
Gliney Afrika 337,863,963 7.0
Yunanistan 296,733,681 6.1
ABD 288,494,986 6.0
Singapur 277,357,908 5.7
ilk 5 Ulke Toplami 1,658,789,977 34.3
Diinya 4,836,171,408 100

Kaynak: UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.8. Baska Yerde Belirtilmeyen Cesitli Mamil Esyalar (89)

Baska Yerde belirtiimeyen mamauil esyalar sektérinde ABD, B.Arab Emirlikleri,
Rusya, Almanya ve italya’nin éne ¢ikarken, s6z konusu bu bes ilkenin toplam ihracat
pay! %42 olarak tespit edilmistir.
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Tablo 14: Bagka Yerde Belirtilmeyen Cesitli Mamul Esyalar Sektortinde Turkiye’nin ihracatinda
Ilk Bes Sektér ve Ihracat Paylari

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
ABD 391,862,175 13.0
B. Arab Emirlikleri 333,590,677 11.0
Rusya 220,732,291 7.3
Almanya 204,329,067 6.8
italya 119,377,521 3.9
ilk 5 Ulke Toplami 1,269,891,731 42.0
Diinya 3,022,734,174 100.0

Kaynak: UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.9. Tas, Alci, Cimento, Amyant, Cam, Seramik vb. Maddeden Esya (66)

Tas, alcl, ¢cimento, amyant, cam, seramik vb. maddeden esya sektérinde Ulkemiz
ihracatinda 467,410,015 USD ve %15.3 pay ile ABD’nin belirgin olarak dne ¢iktigi, bu
Ulkeyi Ingiltere, Irak, Almanya ve italya'nin izledigi goérilmektedir. Séz konusu
sektdrde ilk bes Ulkenin toplam ihracat pay1 %37.7 olarak tespit edilmigtir.

Tablo 15: Tas, Alci, Cimento, Amyant, Cam, Seramik vb. Maddeden Esya Sektoriinde
Turkiye’nin lhracatinda Ilk Bes Ulke ve lhracat Paylari

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
ABD 467,410,015 15.3
ingiltere 217,500,301 7.1
Irak 191,297,146 6.2
Almanya 141,033,943 4.6
italya 137,960,723 4.5
ilk 5 Ulke Toplami 1,155,202,128 37.7
Diinya 3,064,213,594 100.0

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2.10. Demir, Celik, Bakir, Nikel, Aluminyum ve Diger Adi Metallerden Esya (69)

Demir, celik, bakir, nikel, aluminyum ve diger adi metallerden esya sektérine iligkin
ilk bes Ulkenin ihracat paylarn incelendiginde, Almanya’nin 6ne ¢iktigi, bu Ulkeyi
Rusya, Irak, Romanya ve Fransa'nin izledigi gérilmektedir. ilk bes Ulkenin séz
konusu sektdrdeki ihracat payl %31.6 olarak tespit edilmistir.

Tablo 16: Demir, Celik, Bakir, Nikel, Aluminyum ve Diger Adi Metaller Sektortinde Turkiye’'nin
lhracatinda llk Beg Ulke ve lhracat Paylari

Ulkeler ihracat (USD) Pay (%)
Almanya 372,903,606 10.3
Rusya 229,981,815 6.4
Irak 203,383,906 5.6
Romanya 179,598,918 5.0
Fransa 156,878,545 4.3
ilk 5 Ulke Toplami 1,142,746,790 31.6
Diinya 3,620,098,311 100.0

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.
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2.11. Tiirkiye’nin ihracatinda ilk On Sektér Bazinda ilk Bes Ulke: Toplu

Gosterim

Onceki satirlarda her bir sektér icin yapilan degerlendirmenin, bu alt bdlimde, Tablo

17°de g0sterilen bulgulardan hareketle toplu olarak yapiimasi hedeflenmektedir.

Tablo 17: Tiirkiye’nin Temel ihracatci Sektérlerinde ilk Bes Ulkenin ihracat Paylari

Sektorler Ulkeler Pay (%)
05 Meyve ve Sebzeler Almanya, Rusya, italya,ingiltere, Fransa 52.5
33 Petrol ve Petrolden Elde Edilen Urtinler italya,G.Afrika,Yunanistan,ABD,Singapur 34.3
65 Tekstil Uriinleri (iplik, Kumas, Yer Kaplamalari, ;

Hazir Esya) Almanya,Rusya,ltalya,ABD,Romanya 37.0
66 Tas, Algi, Gimento, Amyant, Cam, Seramik vb. - ;

Maddeden Esya ABD,Ingiltere,Irak,Almanya,ltalya 37.7
67 Demir ve Celik B.A.Emirlikleri,ispanya,Romanya, italya,ingiltere 39.3
69 Demir, Celik, Bakir, Nikel, Aluminyum ve Diger

Adi Metallerden Esya Almanya,Rusya,lrak,Romanya,Fransa 31.6
77 Elektrik Makinalari, Cihazlari ve Aletleri, _ :

vb.Aksam, Parcalar Ingiltere,Almanya,Fransa,ltalya,lrak 36.3
78 Motorlu Kara Tagitlari, Bisiklet ve Motosikletler, Fransa.italva. Almanva. ingiltere.ispanva 568
Bunlarin Aksam ve Parg. aya, ya.Ing spany ’
84 Giyim Esyasi ve Bunlarin Aksesuarlari Almanya,ingiltre,Hollanda,Fransa,lspanya 61.7
89 Baska Yerde Belirtiimeyen Gesitli Mamil ABD,B.A.Emirlikleri,Rusya,Almanya, italya 420

Esyalar

Kaynak: Kendi Hesaplamalarimiz

Tablo 17°’de gdsterilen bulgular incelendiginde, ilk bes Ulke baglaminda ihracat
yogunlasmasinin en yuksek gerceklestigi sektdrler siralamasinda giyim esyasi ve
bunlarin aksesuarlari sektériiniin %61.7 ihracat pay! ile ilk sirada yer alirken, bu
sektdrl %56.8 ile motorlu kara tasitlari, bisiklet ve motosikletler, bunlarin aksam ve
parcalari sektdr(inin izledigi anlasiimaktadir. Ulke diizeyinde sektérel yogunlasmanin
en disuk gerceklestigi sektdrler siralamasinda ise %31.6 orani ile demir, celik, bakir,
nikel, aluminyum ve diger adi metallerden esya sektéri ilk sirada bulunurken, bu

sektdrll %34.3 orani ile petrol ve petrolden elde edilen Grinler sektdri izlemektedir.

Onemli ihracatci sektérlerde, ihracat yapilan (ilkeler incelendiginde, Aimanya demir
ve celik; petrol ve petrolden elde edilen UGrlnler sektdrleri disindaki tim sektdrlerde
Ulkemiz ihracatinda en temel pazar konumunda bulunmaktadir. Almanya diginda

ingiltere ve Avrupa Ulkeleri diger dnemli pazarlari olusturmaktadir.
2.12. Tiirkiye’nin ihracat Pazarindaki Ulkeler: ilk On Sektér Bazinda

Tarkiye’'nin en fazla ihracat gerceklestirdigi on sektér bazinda en blylk pazar
olusturan ilk bes Ulkeyi baz alarak Tablo 18 hazirlanmistir. Tablo 18, bu anlamda

Tarkiye’nin  en &6nemli ihracat dGrUnlerindeki en &énemli ihracat pazarlarini
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gOstermektedir. 2007 verileri baz alinarak hesaplanan Tablo 18den Turkiye’'nin
secilen 10 sektérde toplam olarak 73.3 milyar USD’lik ihracat gergeklestirdigi (toplam
Ulke ihracatinin ylzde 68’i) ve bu ihracatin 44.9 milyar USD’lik kismini ise (ylzde 61)
14 Olkeye yapildigl anlasiimaktadir. En blylk pazar olarak degerlendirilebilecek
(secilen sektdrler bu noktada kisit degiskenidir, Ulkeler bu sektdrlere goére
belirlenmistir) bu Ulkelere yapilan toplam ihracat ise 63.6 milyar USD ile toplam (lke
ihracatinin yaklagik yizde 60'in1 temsil etmektedir. 14 Ulkenin toplami bazinda
bakildiginda, 10 sektdrde gergeklestirilen ihracat, bu tlkelere yapilan toplam ihracatin
ylzde 70.6’sini olusturmaktadir. Sektdrel bazda ilke grubuna gdére yodunlagsmaya
bakildiginda; Giyim Esyasi sektérinin ihracatinin yizde 750 bu 14 U(lkeye
yapiimakta, bu sektdrl ise ylzde 71.4’l0k payla Motorlu Kara Tasitlari sektéri
izlemektedir. Ulkelere gére secilen 10 adet sektdr(in yogusmasina bakildiginda ise,
bu sektdrlerin ilgili Glkelere gbre yapilan toplam ihracatin énemli bir kismini tekil ettigi,
dis ticarette 6nemli pazarlarimiz olan Almanya, ingiltere, italya ve Fransa’ya yapilan
toplam ihracatin yaklasik ylzde 70Q’lerini bu on sektdr ihracatinin olusturdugu

g6rilmektedir.
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Tablo 18: ilk 10 Sektér Bazinda En Cok ihracat Gerceklestirilen Ulkeler (Milyon USD, SITC Rev. 3)

Motorlu

Topraktan

Kara Eavay Demir-Gelik  Tekstil pebEebe  FIECHC N Eviar Mam foya 1 0 Sekdr Toplam  Sektor
Ulkeler (78)  (84) (67) (65) (5) @) (33)  (89) (66)  (69) hracat  Pay

Almanya 1,857 3,358 254 859 228 424 65 204 141 373 7,762 11,993 64.7
ingiltere 1,440 2,453 384 431 119 749 140 114 218 139 6,186 8,627 71.7
italya 2,239 697 441 684 190 383 458 119 138 127 5,477 7,480 73.2
Fransa 2,263 905 51 367 80 414 28 82 114 157 4,461 5,974 74.7
ispanya 1,118 880 644 277 151 237 78 68 118 81 3,652 4,580 79.7
BAE. 32 45 1,744 39 47 119 156 334 32 55 2,602 3,241 80.3
ABD 74 515 292 560 86 31 288 392 467 140 2,845 4,178 68.1
Rusya 730 259 190 762 385 243 72 221 130 230 3,221 4,727 68.1
Romanya 737 106 557 447 223 185 52 116 79 180 2,682 3,644 73.6
Hollanda 345 967 153 208 57 65 63 40 48 46 1,991 3,019 65.9
Irak 68 61 305 95 173 322 60 65 191 203 1,544 2,845 54.3
G. Afrika 74 8 2 34 9 38 338 7 18 9 537 654 82.2
Yunanistan 228 193 281 244 86 122 297 50 76 45 1,622 2,263 71.7
Singapur 5 1 42 5 7 7 277 3 4 1 351 390 90.1
14 Ulke Toplami 11,209 10,449 5,339 5,011 1,840 3,335 2,372 1,815 1,774 1,786 44,932 63,614 70.6
Sektor Toplam ihracati 15,701 13,886 9,586 8,942 4,385 6,302 4,836 3,023 3,064 3,620 73,346

14 Ulke Payi (%) 71.4 75.2 55.7 56.0 42.0 52.9 49.1 60.1 57.9 49.3 61.3

Kaynak: Kendi Hesaplamalarimiz
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Tablo 18 bulgularindan yola c¢ikarak, belirlenen 10 sektérin blylk pazar Ulkeleri
ihracat icindeki paylarinin belirlenmesi amaciyla Tablo 19 hazirlanmistir. Bu

tablonun sonuclarina gére;

Almanya’ya yapilan ihracat icinde 10 sektdérin toplam payr ylzde 64.7°dir. Bu
sektorler icinde de Giyim Esyasi ihracati toplam ihracatin ylizde 28’ini olusturarak
6ne cikmaktadir. Almanya’ya ihracatta diger 6énemli iki sektér ise Motorlu kara
Tasitlar ve Tekstil sektérleridir. Bu U¢ sektér Almanaya’ya ihracatin ylzde yaklasik

yarisini olusturmaktadir.

ingiltere’'ye gerceklestirilen ihracat icinde 10 sektériin payi yiizde 71.7'dir. Sektorel
dagihma bakildiginda ise, Almanya’ya ¢ok benzer bir kompozisyon gérilmektedir.
Giyim Esyasi ilk sirada yer alirken onu Motorlu Kara Tasitlari ve Tekstil sektorleri
izlemektedir.

Ulkemizin 6nemli ihracat pazarlarini olusturan Italya, Fransa ve Iispanya’ya
bakildiginda ise, ihracatta ilk sirayr Motorlu Kara Tasitlar’nin aldigi gériimektedir.
Her (¢ Ulkede de ikinci sirayl Giyim Esyasi sektéri alirken, Gclnci sirada Tekstil
sektdrl gelmektedir. Bu dlkeler igin segilen 10 sektdrin toplam ihracattaki pay! da
ylzde 70’lerin tzerindedir.

Analize konu edilen Ulkeler icinde BAE, en yilksek demir c¢elik ihracatinin
gerceklestirildigi Ulke olarak dikkati cekmektedir. Burada, analizin 2007 yilinin baz
alinarak yapildigini ve bu Ulkenin de bilhassa Dubai’deki blyulk insaat yatirimlari ile
6nemli bir ingaat faaliyeti icinde oldugunun da hatirlanmasi gerekmektedir.

Tablonun sekizinci ve dokuzuncu sirasinda bulunan ABD ve Rusya’ya agirlikli olarak
ihrac edilen Griinler Tekstil sektdriine aittir. Ikinci sirayr ABD’'de Giyim Egyasi,
Rusya’da ise Motorlu Kara Tasitlari sektérleri almaktadir.

Listenin sonlarina dogru yer alan Ulkelere toplu olarak bakildiginda; Romanya’da ilk
sirayl Motorlu Kara Tasitlari, Hollanda'da ise Giyim Esyasi sektorleri almaktadir. Son
dort sirada yer alan dlkelerden Irak’a en fazla ihrag edilen UrGin Elektrik Makinalari
iken (Irak’a yapilan ihracat sektérel dizeyde diger Ulkelere nazaran daha dengeli bir
yap! sergilemektedir), G. Afrika, Yunanistan ve Singapur'a yapilan ihracatta Petrol
Urlinleri sektorleri ilk sirayi almaktadir.
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Tablo 19: ilk On Sektér Bazinda Tiirkiye’nin Ulkeler Diizeyinde ihracat Paylari (%)

Motorlu Kara Sebze ve Elektrik _Petrol Diger Topraktan 10 Sektér

. Tasitlan Giyim Esyasi Demir-Celik Tekstil Meyveler Makineleri Urlinleri Esyalar Mamul Esya Metal Esya Ihracat )

Ulkeler (78) (84) (67) (65) 5) 77) (33) (89) (66) (69) /5 ihracat _ Ihracat
Almanya 15.5 2.1 7.2 1.9 3.5 0.5 1.7 1.2 3.1 64.7  100.0
ingiltere 16.7|| 28.4] 4.5 5.0 1.4 8.7 1.6 1.3 2.5 1.6 71.7  100.0
italya | 29.9| 9.3 5.9 9.1 2.5 5.1 6.1 1.6 1.8 1.7 732  100.0
Fransa 15.1 0.9 6.1 1.3 6.9 0.5 1.4 1.9 2.6 747  100.0
ispanya 19.2 14.1 6.0 3.3 5.2 1.7 15 2.6 1.8 79.7  100.0
BAE 1.0 1.4 538] 1.2 1.4 3.7 4.8 10.3 1.0 1.7 80.3  100.0
ABD 1.8 12.3 7.0|_134] 2.0 0.7 6.9 9.4 11.2 3.3 68.1  100.0
Rusya 15.4 5.5 4.0 8.2 5.1 15 4.7 2.7 4.9 68.1  100.0
Romanya || 20.2] 2.9 153  12.3 6.1 5.1 1.4 3.2 28 4.9 736  100.0
Hollanda 11.4|| 32.0| 5.1 6.9 1.9 2.1 2.1 1.3 1.6 15 65.9  100.0
Irak 2.4 2.2 10.7 3.3 6.1 11,3 2.1 2.3 6.7 7.1 543  100.0
G. Afrika 11.4 1.2 0.3 5.3 1.3 58| 51.7] 1.1 2.7 1.4 822  100.0
Yunanistan 10.1 8.5 124 108 3.8 5.4 2.2 3.4 2.0 71.7  100.0
Singapur 1.2 0.4 10.7 1.3 1.7 17 717 0.8 1.1 0.2 90.1  100.0
Kaynak: Kendi Hesaplamalarimiz
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3. TURKIYE’NIN TEMEL iHRACATCI SEKTORLERINDE RAKIP ULKELER VE
PAZAR PAYLARI

Bu bélimde SITC Rev.3 siniflandiriimasi kullanilarak, en temel ihracatci sektérlerden
hareketle, rakip Ulkelerin pazar paylarinin ortaya konmasi amaglanmaktadir. Bagka
bir anlatimla, Turkiye’nin temel ihracatgi sektdrlerinde rakiplerin goreli pozisyonlarinin
ortaya konmasi amaclanmaktadir. Tablolar, 2007 yilini baz alarak hazirlanmigtir.
Galismanin bu béliminde kullanilacak tablolarla ilgili kisa bir tanimlanin izlemeyi
kolaylastiracagi distnilmektedir. Bu nedenle Meyve ve Sebzeler Sektériinin analiz
edildigi Tablo 20, izahat ve drnek olmasi igin iki kere verilecektir.

Biitiin tablolar en fazla ihracatin gergeklestirildigi bes ilkeye (Ornedin Meyve ve
Sebzeler sektdriinde Fransa Almanya, italya, Rusya ve ingiltere) gore
dizenlenmigtir. Dolayisiyla, ilk satirda yer alan Ulkeler (hedef pazarlar), Turkiye'nin
ihracati icindeki buydklugine goére belirlenmektedir. Tablolarda, bu Ulkelere ilgili
sektérde en fazla ihracat gergeklestiren ilk 10 Ulkeye yer verilerek, bu Ulkelerin
(rakiplerin) hedef pazarlara yaptiklari ihracat tutarlar belirtilmistir. Ornegin; ispanya
hedef pazarlara Meyve ve Sebzeler sektdriinde toplam 8,754,250,985 USD’lik ihracat
gerceklestirmistir.  Bu ihracatin  2,872,117,431 USD’lik kismi  Fransa'ya
gerceklestiriimigtir.

Ornegin; Fransa’'nin tablodaki 10 llkeden yaptigi Meyve ve Sebze ithalatinin (=10
dlkenin Fransa’ya yaptigi Meyve ve Sebze ihracatinin) toplami 7,277,22,807 USD’dir.
Fransa’nin dinyadan (10 Ulke + geri kalan tim Ulkeler) yaptigi toplam sebze ve
meyve ithalati ise 10,626,379,779 USD’dir.

TOm tablolarda Ttrkiye, hedef pazarlara yaptigi ilgili sektdr ihracatinda kaginci sirada
oldugunun gérulmesi amaciyla yer almaktadir. Tablolar (Turkiye + diger ilk 10 Ulke)
olarak dizenlenmis ve toplam sadece ilk 10 Ulke bazinda hesaplanmilgtir (6rnegin;
Tablo 20’de Brezilya toplama dahil edilmemisgtir).

Tablodan hedef pazarlarin meyve ve sebzeler sektériindeki toplam ithalatinin ytzde
63’Unln ilk 10 Ulkeden yapildigi gérilmektedir. Bu sektérde hedef pazar Ulkelerinin
dinyadaki tim Ulkelerden yaptigi toplam 52.6 milyar USD’lik ithalatin 33.1 milyar
USD’lik kismi tablodaki 10 Ulkeden yapilmistir. En sagdaki (%) sutlnu ise Ulkelerin
hedef pazarlarin o sektérdeki toplam ithalatinin ne kadarini  karsiladigini
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gostermektedir. Ornegin; ispanya bes llkeye yaptigi 8.75 milyar USD’lik meyve ve
sebze ihracati ile, bu Ulkelerin toplam meyve ve sebze ithalatinin (52.6 milyar USD)
yuzde 17’lik kismini karsilamigtir.

Tablo yorumlarinda “Dinya” ve “Toplam” kelimeleri (aksi belirtiimedik¢e) hedef
pazarlarin ilgili sektdrdeki toplam ithalatini kastetmektedir. Sektdrler bazinda hedef
pazarlardaki rakiplerin belirlenmesinde, Ulke bazinda 100 milyon USD’lik ihracat
tutarinin Gzerindeki degerler dikkate alindigindan, tablolarda ihracat rakaminin
gériinmemesi, hedef pazara ilgili Glkenin yaptidi ihracatin 100 milyon USD’nin altinda
oldugunu gdstermektedir. Toplamlar, 100 milyon USD’nin altindaki tutarlar dikkate
almadan hesaplanmistir. Ancak, “Dlnya” toplamlari gergek ithalat degerlerini
g6stermektedir.

Ornek Tablo 20: Meyve ve Sebzeler Sektériinde Tiirkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylari

Sira Rakipler Fransa Almanya italya Rusya ingiltere Toplam %
1 ispanya 2,872,117,431 2,653,680,000 868,971,198 254,727,850 2,104,754,506  8,754,250,985 17
2 Hollanda 958,868,072 2,536,034,000 434,091,594 251,210,730 2,232,466,340 6,412,670,736 12
2) italya 757,095,886 2,087,366,000 0 136,504,053 842,416,288  3,823,382,227 7
4 Belcika 1,271,703,626 596,230,000 198,329,338 184,218,511 707,844,825  2,958,326,300 6
| 5 Tiirkiye 278,450,120 856,499,411 526,281,220 619,385,061 291,130,016  2,571,745,828 5
6 Fransa 0 824,916,000 671,734,634 0 814,276,465 2,310,927,099 4
7 Cin 194,957,598 657,996,000 253,938,673 682,311,811 157,153,274  1,946,357,356 4
8 Almanya 548,813,813 0 346,794,827 110,090,382 588,302,987  1,594,002,009 3
9 ABD 271,228,824 616,150,000 172,611,522 0 364,495,667  1,424,486,013 3
10  Polonya 123,988,437 660,182,000 0 329,796,284 200,337,230  1,314,303,951 2
11 Brezilya 169,232,358 671,301,000 0 0 279,865,263  1,120,398,621 2
Y ilk 10 Ulke 7,277,223,807 11,489,053,411 3,472,753,006 2,568,244,682 8,303,177,598 33,110,452,504 63
Diinya 10,626,379,779 17,480,758,000 5,341,251,427 6,340,218,182 12,807,397,923 52,596,005,311 100

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

3.1. Meyve ve Sebzeler Sektoriinde (05) Turkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylari

Meyve ve sebzeler sektdriinde Tirkiye'nin rakipleri siralamasinda ispanya ve
Hollanda’nin %17 ve %12 pazar pay! ile ilk sirada bulundugu goériimektedir.
Tlrkiye’nin sdz konusu sektdrde %5 dinya pazar payi ve yaklasik 2.6 milyar USD
ihracat ile ile Gin ve Brezilya gibi Ulkelerin Uzerinde bir performans goésterdigi
anlasiimaktadir. TUrkiye’nin meyve ve sebzeler sektdériinde en temel pazarlarinin
Almanya, Rusya ve ltalya oldugu anlasilmaktadir. S6z konusu sektérde hedef
pazarlara yapilan yaklasik 53 milyar USD olan dlnya ihracat toplaminin %63’0nin

(33 milyar USD’nin) 10 Ulke tarafindan yapildigi anlagiimaktadir.
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Tablo 20: Meyve ve Sebzeler Sektoériinde Tiirkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylari

Sira Rakipler Fransa Almanya italya Rusya ingiltere Toplam %

1 lIspanya 2,872,117,431 2,653,680,000 868,971,198 254,727,850 2,104,754,506 8,754,250,985 17

2 Hollanda 958,868,072 2,536,034,000 434,091,594 251,210,730 2,232,466,340 6,412,670,736 12

3 ltalya 757,095,886  2,087,366,000 0 136,504,053 842,416,288  3,823,382,227 7

4 Belcika 1,271,703,626 596,230,000 198,329,338 184,218,511 707,844,825  2,958,326,300 6

[5  Tirkive 278,450,120 856,499,411 526,281,220 619,385,061 291,130,016 _ 2,571,745,828 5

6 Fransa 0 824,916,000 671,734,634 0 814,276,465 2,310,927,099 4

7 Gin 194,957,598 657,996,000 253,938,673 682,311,811 157,153,274  1,946,357,356 4

8  Almanya 548,813,813 0 346,794,827 110,090,382 588,302,987  1,594,002,009 3

9 ABD 271,228,824 616,150,000 172,611,522 0 364,495,667 1,424,486,013 3

10  Polonya 123,988,437 660,182,000 0 329,796,284 200,337,230 1,314,303,951 2

11 Brezilya 169,232,358 671,301,000 0 0 279,865,263 1,120,398,621 2
yilk10 Ulke  7,277,223,807 11,489,053,411 3,472,753,006 2,568,244,682 8,303,177,598 33,110,452,504 63
Diinya 10,626,379,779 17,480,758,000 5,341,251,427 6,340,218,182 12,807,397,923 52,596,005,311 100

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

3.2. Petrol ve Petrolden Elde Edilen Uriinler Sektoériinde Turkiye’nin Rakipleri ve

Pazar Paylari (33)

Petrol ve petrolden elde edilen Urlnler sektérinde hedef pazarlara yénelik temel

ihracatg Ulkelerin %11 pazar payl ve yaklasik 50 milyar USD (zerinde ihracat

degerleri ile Suudi Arabistan ve Kanada'nin oldugu anlasiimaktadir. Bu iki Ulkeyi

%8‘erlik pazar pay! ve sirasiyla 38.7 milyar USD ve 35.4 milyar USD civarindaki

ihracat degerleri ile Venezuella ve Nijerya’nin izledikleri gérilmektedir. Bu ilk dort

ulke disinda Meksika, Rusya, Libya, Cezayir, Irak ve Angola diger temel ihracatgi

Ulkeleri olusturmaktadir.

Tablo 21: Petrol ve Petrolden Elde Edilen Uriinler Sektériinde Tiirkiye'nin Rakipleri ve Pazar

Paylan (33)

Sira Rakipler Yunanistan italya Singapur  Giiney Afrika ABD Toplam %

1 S. Arabistan 1,187,475,354 4,151,848,107 8,098,583,930 3,236,778,871 36,282,988,494 52,957,674,756 11

2 Kanada 0 0 0 0 51655809316 51,655809,316 11

3 Veneziella 0 0 0 0 38,761,536,537 38,761,536,537 8

4 Nierya 0 992,737,115 0 1,751,917,316 32,728,657,555 35473,311,986 8

5 Meksika 0 0 0 0 34,131,745,485 34,131,745,485 7

6 Rusya 2,549,437,336  8,685,967,715 614,538,285 434,406,220 11,510,802,380 23,795,151,936 5

7 Libya 1,255,804,881 15,930,982,496 0 0 3,304,954,584 20,491,741,961 4

8 Cezayir 0 467,638,841 0 0 17,002,487,570 17,470,126,411 4

9 Irak 0 4,014,485,896 0 251,848,649 11,366,252,830 15,632,587,375 3

10 Angola 0 0 0 1,641,956,814 12,855,246,894 14,497,203,708 3

[32  Tiirkiye 296,733,681 458,339,439 277,357,908 337,863,963 288,494,986  1,658,789,977 0
yilk10 Ulke  4,992,717,571 34,243,660,170 _8,713,122,215 _ 7,316,907,870 249,600,481,645 304,866,889,471 66
Diinya 10,247,157,544 53,823,029,639 52,602,076,677 14,317,574,522 333,263,210,156 464,253,048,538 100

Kaynak: UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

Ulkemiz yaklasik 1.7 milyar USD ihracat degeri ile hedef pazarlara yonelik ihracat

siralamasinda 33. sirada bulunurken, ihmal edilecek bir pazar payina sahip oldugu
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g6rilmektedir. 2007 yili itibariyle s6z konusu sektdérde hedef pazarlara yénelik ihracat
toplami 464 milyar civarinda gergeklesirken, ilk on Ulkenin yaklasik 305 milyar USD
ihracat yaptiklari ve %66 oraninda bir pazar payina sahip oldugu anlasiimaktadir.

3.3. Tekstil Uriinleri (iplik, Kumas, Yer Kaplamalari, Hazir Esya) Sektériinde
Turkiye'nin Rakipleri ve Pazar Paylari (65)

Tekstil Urtinleri (Iplik, Kumas, Yer Kaplamalari, Hazir Esya) Sektériinde Tiirkiye, en
temel pazarlarina (Almanya, Rusya, italya, ABD ve Romanya) yénelik ihracat
performansinda, yaklasik 3.3 milyar USD ihracat dederi ve %7 pazar pay! ile ihracat
siralamasinda 4. sirada bulunmaktadir. S6z konusu sektérde Ulkemizin en temel
rakibi 11.3 milyar USD ihracat degeri ve %21 pazar payi ile Gin’dir. Bu Ulkeyi %7
pazar pay! ve yaklasik 3.9 milyar USD lik ihracat degeri ile italya izlerken, Hindistan
yaklasik 3.5 milyar USD ihracat deger ve %7 pazar payi ile tGlkemizin Gzerinde bir

performans sergilemistir.

Tablo 22: Tekstil Uriinleri (iplik, Kumas, Yer Kaplamalari, Hazir Esya) Sektoriinde Tiirkiye'nin
Rakipleri ve Pazar Paylar

Sira Rakipler Almanya italya Romanya Rusya ABD Toplam %
1 Gin 1,476,279,000 1,528,705,037 0 633,929,462 7,661,390,239 11,300,303,738 21
2 italya 1,836,924,000 0 1,191,961,008 0 801,249,742  3,830,134,750 7
3 Hindistan 578,926,000 519,668,935 0 0 2,347,548,413 3,446,143,348 7
| 4 Tiirkiye 858,890,044 684,405,322 446,560,502 761,725,795 559,690,702 3,311,272,365 6
5 Almanya 0 1,255,504,220 724,379,016 149,388,568 458,554,208 2,587,826,012 5
6 Pakistan 311,115,000 300,319,017 0 0 1,700,076,915 2,311,510,932 4
7 Kanada 0 0 0 0 1,842,103,004 1,842,103,004 3
8 Meksika 0 0 0 0 1,752,994,571 1,752,994,571 3
9 Fransa 614,137,000 557,565,779 334,025,176 0 247,056,832 1,752,784,787 3
10  Belgika 842,208,000 246,972,714 121,582,019 0 271,001,595 1,481,764,328 3
11 Hollanda 864,726,000 261,900,331 0 0 323,426,935  1,450,0583,266 3
> ilk 10 Ulke  6,518,479,044 5,093,141,024 2,818,507,721 1,545,043,825 17,641,666,221 33,616,837,835 63
Diinya 13,485,698,000 9,376,876,723 3,685,811,878 2,365,441,994 24,088,520,713 53,002,349,308 100

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

S6z konusu sektorde bes Ulkeye yaklasik 53 milyar USD toplam ihracat
gerceklestirilirken, bu ihracatin yaklasik 33.6 milyar USD ik bdliminin ve %66
pazar pay! ile ilk on Ulke tarafindan karsilandigi saptanmaktadir. Tabloda gdsterilen
bulgular incelendiginde, Turkiye, Meksika, Cin, Hindistan, Pakistan gibi gelismekte
olan Ulkeler kategorisinde yer alan dlkelerin, hedef pazarlarin toplam ihracati

icerisinde en temel agirliga sahip Ulkeler oldugu anlasiimaktadir.
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3.4. Tas, Alci, Cimento, Amyant, Cam, Seramik vb.Maddeden Esya Sektoriinde
Turkiye'nin Rakipleri ve Pazar Paylari (66)

Tas, Algl, Cimento, Amyant, Cam, Seramik vb.Maddeden Esya Sektérinde
Tirkiye'nin en temel pazarlarinin basinda ABD, Ingiltere, Irak, Almanya ve italya
gelmektedir. S6z konusu bu temel pazarlara Tirkiye'nin yaklasik 1.2 milyar USD
ihracat gerceklestirdigi gortimektedir. Bu ihracat degerine gbre Turkiye ihracat
siralamasinda 13. sirada bulunurken, %2’lik pazar pay! ile Meksika, Hindistan, Cin ve

israil gibi tilkelerin oldukca altinda bir performans ortaya koymustur.

Tablo 23: Tas, Al¢i, Cimento, Amyant, Cam, Seramik vb.Maddeden Esya Sektoriinde Tiirkiye'nin
Rakipleri ve Pazar Paylar

Sira Rakipler Almanya Irak italya ingiltere ABD Toplam %
1 israil 0 0 125,712,321 331,039,243  9,607,806,500 10,064,558,064 14
2 Gin 1,042,505,000 0 708,419,791 822,141,172  5,218,984,079  7,792,050,042 11
3 Belcika 606,213,000 0 571,047,547 769,409,179  3,085,509,897 5,032,179,623 7
4 Hindistan 164,647,000 0 160,282,395 263,978,036  4,332,452,817 4,921,360,248 7
5 Guney Afrika 0 0 0 3,587,756,206  1,101,498,407 4,689,254,613 7
6 italya 1,139,555,000 0 0 546,066,600 1,969,912,696 3,655,534,296 5
7 Kanada 0 0 0 1,267,784,068 2,231,917,613 3,499,701,681 5
8 Almanya 0 0 948,478,123 823,616,300 951,400,194 2,723,494,617 4
9 Fransa 791,911,000 0 627,112,985 536,465,110 608,224,187 2,563,713,282 4
10  Meksika 0 0 0 0 2,128,612,654 2,128,612,654 3
| 13 Tiirkiye 141,033,943 191,297,146 137,960,723 217,500,301 467,410,015 1,155,202,128 2
> ilk 10 Ulke  3,744,831,000 0 3,141,053,162 8,948,255,914 31,236,319,044 47,070,459,120 67
Diinya 9,368,986,000 NA 5,416,799,278 14,865,012,120 39,947,213,840 69,789,308,384 100

Kaynak:UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

Soz konusu sektdrde temel ihracatgi iki Glkenin israil ve Gin oldugu anlagiimaktadir.
Bu iki Ulkenin s6z konusu sektérde hedef pazarlardaki piyasa paylari %25 oraninda
tespit edilirken, yaklasik 17.9 milyar USD ihracat yaptiklari gériimektedir.

3.5. Demir ve Celik Sektoriinde Turkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylari (67)

Demir ve Celik Sektériinde Turkiye'nin rakipleri ve pazar paylarini gésteren Tablo 24
verileri incelendiginde, Ulkemizin s6z konusu sektérde en gucli rakiplerinin Alimanya,
Cin ve Fransa’nin oldugu gortlmektedir. 2007 verilerine gére, Turkiye’nin en temel
pazarini olusturan ulkelerin basinda ise B.Arap Emirlikleri, ispanya, Romanya, italya
ve ingiltere gelmektedir.
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Tablo 24: Demir ve Celik Sektoériinde Turkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylari (67)

Sira Rakipler italya Romanya ispanya Em?l:IiIA(::ﬁ ingiltere Toplam %
1 Almanya 3,843,703,985 273,036,159 1,777,740,232 172,980,054 2,184,651,027 8,252,111,457 12
2 GCin 3,284,916,128 115,675,540 1,920,662,650 1,054,226,281 762,297,713  7,137,778,312 10
3 Fransa 2,755,839,286 107,954,944 2,436,809,475 155,697,647 1,013,556,977 6,469,858,329 9
4 Tirkiye 440,736,734 557,076,309 643,762,559 1,743,982,540 384,076,722 3,769,634,864 5
5 italya 0 470,557,352 1,635,607,810 174,565,753 866,638,783 3,147,369,698 5
6 Ukrayna 1,984,171,583 263,744,826 0 501,432,607 0 2,749,349,016 4
7 Belcika 1,250,489,441 0 473,002,285 0 907,410,468 2,630,902,194 4
8 Rusya 1,889,416,170 177,731,497 302,157,700 0 260,582,769 2,629,888,136 4
9 ispanya 1,680,519,972 0 0 0 691,302,662 2,371,822,634 3
10 Hollanda 1,112,442,721 0 304,325,517 0 567,685,925 1,984,454,163 3
11 Avusturya 1,477,563,121 120,790,982 0 0 273,918,192  1,872,272,295 3
Y ilk 10 Ulke 18,242,236,020 1,965,776,627 9,494,068,228 3,802,884,882 7,638,203,046 41,143,168,803 60
Diinya 29,911,348,924 3,554,100,574 15,623,596,021 7,482,464,559 12,194,090,399 68,765,600,477 100

Kaynak: UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

2007 yilinda Turkiye s6z konusu sektdrde 5 Ulkeye yaklasik 3,8 milyar USD ihracat
yaparken %5 gibi ylksek sayilabilecek bir pazar payina ulagsmistir. Tipki tekstil
artnleri sektérinde oldugu gibi Turkiye, bu Ulkelere yénelik ihracat siralamasinda 4.

sirada yer alarak 6nemli bir performans sergilemistir.

3.6. Demir, Celik, Bakir, Nikel, Aluminyum ve Diger Adi Metallerden Esya
Sektoriinde Turkiye'nin Rakipleri ve Pazar Paylari (69)

Demir, Celik, Bakir, Nikel, Aluminyum ve Diger Adi Metallerden Esya Sektdriinde
Tirkiye'nin rakipleri siralamasinda italya, Gin ve Almanya ilk i¢ tilkeyi olustururken,
bu 3 Ulkenin s6z konusu sektérde hedef Ulkelerdeki pazar payinin %35’ine sahip

olduklari anlagiimaktadir.

Tablo 25: Demir, Celik, Bakir, Nikel, Aluminyum ve Diger Adi Metallerden Esya Sektoriinde
Tarkiye'nin Rakipleri ve Pazar Paylari

Sira Rakipler Fransa Almanya Irak Romanya Rusya Toplam %
1 italya 2,878,064,583  2,620,029,000 0 571,062,495 386,138,574 6,455,294,652 13
2 Gin 1,516,319,186  3,264,798,000 0 151,995,493 883,205,520 5,816,318,199 12
3 Almanya 3,658,109,091 0 0 506,562,022 967,523,844 5,132,194,957 10
4 Avusturya 305,502,151  1,858,585,000 0 108,289,627 154,484,087 2,426,860,865 5
5 isvigre 389,136,975  1,951,079,000 0 0 0 2,340,215,975 5
6 Polonya 349,049,631  1,546,454,000 0 142,315,362 238,116,780 2,275,935,773 5
7 Cek Cum. 276,298,932  1,972,016,000 0 0 0 2,248,314,932 5
8 ispanya 1,296,063,203 765,011,000 0 0 0 2,061,074,203 4
9 Fransa 227,216,058  1,450,083,000 0 219,442,470 145,109,609 2,041,851,137 4
10  ABD 732,743,171 935,287,000 0 0 229,703,946 1,897,734,117 4
|14 Tlrkiye 151,561,096 408,795,000 203,383,906 210,874,953 168,258,002 1,142,872,957 2
> ik 10 Ulke 11,628,502,981 16,363,342,000 0 1,699,667,469 3,004,282,360 32,695,794,810 67
Diinya 16,132,471,910 25,039,826,000 NA 2,773,053,025 4,951,896,610 48,897,247,545 100

Kaynak: UN, Comtrade istatistiklerinden hareketle olusturuldu.
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Tarkiye s6z konusu sektdrde yaklasik 1.4 milyar USD ihracat dederi ve %2 pazar
pay! ile dinya ihracat siralamasinda 14. sirada yer almaktadir. Sektérde Glkemizin en
temel pazarlari siralamasinda éne c¢ikan Ulkeler; Almanya, Romanya, Irak, Rusya ve
Fransa olarak tespit edilmistir. S6z konusu sektérde ilk on Ulke %67 pazar payi ve
yaklasik 33 milyar USD ihracat dederine sahiptir.

3.7. Elektrik Makinalari, Cihazlari ve Aletleri, vb. Aksam ve Parcalari Sektoriinde
Tarkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylari (77)

Elektrik Makinalari, Cihazlari ve Aletleri, vb. Aksam ve Parcalari sektdriinde Trkiye
yaklasik 3 milyar USD ihracat degeri ve %2 oraninda pazar pay! ile sdz konusu
sektérde 18. sirada bulunmaktadir. Sektérde tUlkemizin en temel pazarlarinin basinda
Fransa, Almanya, Irak, italya ve ingiltere gelmektedir. Cin, Aimanya ve ABD hedef
pazarlarin sektdrel ihracatinin %30’nu karsilarken, bu tlkeleri italya, Japonya, Fransa
ve Hollanda gibi diger gelismis Ulkelerin izledigi goérilmektedir. Cin istisna kabul
edilirse ilk on Ulke siralamasinda hicbir gelismekte olan (lkenin yer almamasi,

sektdriin esas olarak kalkinma dlzeyi ile yakindan ilgili oldugunu ortaya koymaktadir.

Tablo 26: Elektrik Makinalari, Cihazlari ve Aletleri, vb. Aksam ve Parcalari Sektoriinde
Turkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylari

Sira Rakipler Fransa Almanya Irak italya ingiltere Toplam %
1 Cin 3,418,002,276  8,938,552,000 0 2,452,652,630 4,100,251,624 18,909,458,530 12
2 Almanya 4,810,114,793 0 0 5,478,498,822 4,225,487,219 14,514,100,834 10
3 ABD 2,275,764,835 7,184,905,000 0 644,528,111  2,569,111,147 12,674,309,093 8
4 italya 3,758,085,200 3,304,059,000 0 0 1,425,112,146 8,487,256,346 6
5 Japonya 1,164,646,659 5,146,903,000 0 456,577,756  1,456,139,937 8,224,267,352 5
6 Fransa 0 3,362,012,000 0 2,316,866,682 1,818,625,245 7,497,503,927 5
7 Hollanda 756,593,542  3,069,007,000 0 1,221,127,726  1,910,939,232 6,957,667,500 5
8 Gek Cum. 628,270,670  4,249,294,000 0 222,718,108 396,603,864 5,496,886,642 4
9 Polonya 1,141,210,791  2,676,942,000 0 519,021,349 914,409,222 5,251,583,362 3
10 ingiltere 1,094,856,497  2,545,160,000 0 906,345,293 0 4,546,361,790 3
|18 Tlrkiye 413,659,041 423,787,237 321,731,248 382,555,691 748,712,001 2,290,445,218 2
> ik 10 Ulke 19,047,545,263 40,476,834,000 0 14,218,336,477 18,816,679,636 92,559,395,376 61
Diinya 31,950,840,053 70,859,803,000 0 19,868,189,519 28,963,365,323 151,642,197,895 100

Kaynak: UN, Comtrade istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

3.8. Motorlu Kara Tasitlari, Bisiklet ve Motosikletler, Bunlarin Aksam ve Parcasi
Sektoriunde Turkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylar (78)

Motorlu Kara Tasitlari, Bisiklet ve Motosikletler, Bunlarin Aksam ve Pargasi

sektériinde Turkiye'nin rakiplerini ve pazar paylarini gésteren Tablo 27 bulgulari

incelendiginde, Turkiye’nin yaklasik 9 milyar USD ihracat degeri ve %3 pazar payi ile
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hedef pazarlarin ihracat siralamasinda 11. sirada bulundugu anlasiimaktadr.
Sektérde Almanya’nin tartismasiz (stlinligl gézlenirken, Fransa ve ispanya gibi

diger merkez Ulkelerinin Almanya'’yi izledikleri saptanmaktadir.

Tablo 27: Motorlu Kara Tasitlari, Bisiklet ve Motosikletler, Bunlarin Aksam ve Parcasi

Sektoriinde Tirkiye’nin Rakipleri ve Pazar Paylari

Sira Rakipler Fransa Almanya italya ispanya ingiltere Toplam %
1 Almanya 19,502,509,919 0 20,183,981,063 19,538,424,999 27,800,611,765 87,025,527,746 26
2 Fransa 499,649,960 10,551,070,000 6,836,874,863 13,858,587,031 7,463,500,271 39,209,682,125 12
3 ispanya 14,501,501,575 6,784,160,000 5,804,016,704 0 7,221,290,727  34,310,969,006 10
4 Belcika 2,680,843,691 5,214,619,000 2,553,575,988 2,309,313,260 8,127,265,769  20,885,617,708 6
5 italya 5,648,368,094 7,167,351,000 0 4,421,319,655 3,238,847,033 20,475,885,782 6
6 Japonya 3,142,632,543 4,971,584,000 2,291,190,324  3,496,701,413 4,508,812,407 18,410,920,687 5
7 ingiltere 3,249,445,200 5,548,125,000 2,750,639,578  3,339,055,011 0 14,887,264,789 4
8 Cek Cum. 1,624,122,806 5,815,220,000 1,344,902,190 540,825,014 1,430,371,839 10,755,441,849 3
9 ABD 661,469,310 6,924,000,000 545,686,118 651,328,903 1,083,427,354 9,865,911,685 8
10 Polonya 988,111,094 3,051,848,000 3,632,366,147 904,329,090 1,051,238,551 9,627,892,882 3
| 11 Tiirkiye 2,262,933,632 1,856,796,858 2,239,242,462 1,117,511,542 1,440,087,219 8,916,571,713 3
5 ik 10 Ulke  52,498,654,192 56,027,977,000 45,943,232,975 49,059,884,376 61,925,365,716 265,455,114,259 78
Diinya 64,882,741,911 86,513,650,000 55,919,435,315 58,170,590,566 74,389,237,779 339,875,655,571 100

Kaynak: UN, Comtrade Istatistiklerinden hareketle olusturuldu.
S6z konusu sektérde yaklasik 340 milyar USD civarinda olan dinya ihracat
(265.4 milyar USD’nin)

gbrilmektedir. Baska bir anlatimla, diger sektérlerle kiyaslandiginda Motorlu Kara

toplaminin = %78’inin ilk on Ulke tarafindan yapildigi
Tagitlar, Bisiklet ve Motosikletler, Bunlarin Aksam ve Pargasi sektérinde ilk on
dlkenin ihracat payinin goreli olarak daha ylUksek gerceklestigi anlasiimaktadir.
Tabloda gbzlenen diger bir olgu da sektdrde ihracatgi tlkelerin ayni zamanda énemli
ithalatci Glke olmasidir. Bu durum, sektdrde ylksek dlzeyde endustri-ici ticaretin
varligina isaret etmektedir. Sektdérde Turkiye’nin temel pazarlarinin basinda Fransa
ve italya gelirken, bu tlkeleri Aimanya, ingiltere ve ispanya izlemistir.

3.9. Giyim Esyasi ve Bunlarin Aksesuarlari Sektoriinde Turkiye'nin Rakipleri ve

Pazar Paylari (84)

Giyim Esyasi ve Bunlarin Aksesuarlari sektériinde Turkiye'nin rakipleri ve pazar
paylarini gbsteren Tablo 28 bulgularn incelendiginde, Turkiye’nin dldnya ihracati
icerisinde en temel sektdérinin giyim esyasi ve bunlarin aksesuarlari sektérinin
oldugu saptanmaktadir. Turkiye s6z konusu sektdérde Fransa, Almanya, Hollanda,
ispanya ve ingiltere’ye yaklasik 8.6 milyar USD ihracat yaparken, %9 Pazar payi ile
ilk on Glke arasinda 2. sirada yer almistir. Sektérde Cin’in mutlak UstlnlGgu
gdzlenmektedir. Cin, Fransa, Almanya, Hollanda, ispanya ve ingiltere’ye yaklasik
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25.7 milyar USD ihracat yaparken, %27 pazar payi ile ihracat siralamasinda birinci

sirada bulunmaktadir.

Tablo 28: Giyim Esyasi ve Bunlarin Aksesuarlari Sektoriinde Tirkiye’nin Rakipleri ve Pazar

Paylari
Sira Rakipler Fransa Almanya Hollanda ispanya ingiltere Toplam %
1 Cin 5,567,756,944 8,223,472,000 1,951,363,660 3,323,660,141 6,664,074,513 25,730,327,258 27
| 2 Tiirkiye 904,973,575 3,357,587,799 967,168,987 879,861,504 2,453,310,917  8,562,902,782 9
3 italya 2,174,292,674 1,367,538,000 339,301,354 1,405,073,997 1,369,444,079 6,655,650,104 7
4 Banglades 970,522,184  1,930,545,000 320,525,242 573,975,908 1,295,309,679  5,090,878,013 5
5 Hindistan 1,090,107,560 1,160,888,000 377,141,807 562,402,609 1,491,141,394  4,681,681,370 5
6 Almanya 700,111,384 0 1,525,181,615 275,114,388 797,346,096  3,297,753,483 3
7 Fas 1,224,370,721 0 0 1,329,766,188 566,547,720  3,120,684,629 3
8 Fransa 0 506,701,000 191,777,117 825,782,221 843,078,249  2,367,338,587 2
9 Portekiz 485,927,453 348,007,000 0 1,044,343,470 397,105,740  2,275,383,663 2
10  Tunus 1,361,901,865 502,841,000 135,892,107 189,309,423 0 2,189,944,395 2
11 Romanya 543,408,809 848,836,000 0 0 672,389,312 2,064,634,121 2
> ik 10 Ulke 14,479,964,360 17,397,579,799 5,808,351,889 10,409,289,849 15,877,358,387 63,972,544,284 66
Diinya 21,114,274,509 29,657,558,000 7,957,307,816 13,568,874,066 24,779,281,029 97,077,295,420 100

Kaynak: UN, Comtrade istatistiklerinden hareketle olusturuldu.
Sektérde Tlrkiye’'nin Cin yaninda diger giiclii rakipleri arasinda italya gibi merkez ve
Banglades ve Hindistan gibi cevre ekonomileri gelmektedir. Tabloda gézlenen temel

olgulardan biri de, s6z konusu sektérde genel olarak gelismekte olan ekonomilerin

ihracatcl, gelismis Ulkelerin ise ithalat¢i olduklari olgusudur.

3.10. Baska Yerde Belirtilmeyen Cesitli Mamiil Esyalar Sektérinde Turkiye'nin

Rakipleri ve Pazar Paylari (89)

Baska Yerde Belirtiimeyen Cesitli Mamul Esyalar Sektérinde Turkiye'nin rakipleri ve
pazar paylari incelendiginde, Cin %38 pazar payi ve yaklasik 59.2 milyar USD ihracat
degeri ile Almanya, Italya, Rusya, B.A.Emirlikleri ve ABD gibi en temel ithalatc!

lilkeler pazarinda ilk sirada bulunmaktadir. Ulkemiz yaklasik 1.3 milyar USD ihracat

degeri ile ilk bes Ulkeye yapilan ihracat siralamasinda 20. sirada bulunmaktadir.
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Tablo 29: Bagka Yerde Belirtiimeyen Cesitli Mamiil Esyalar Sektériinde Tiirkiye'nin Rakipleri ve
Pazar Paylari (89)

Sira Rakipler Almanya Italya Rusya BAE ABD Toplam %
1 Cin 8,098,167,000 2,461,325,845 1,208,428,843 668,990,141 46,759,933,085 59,196,844,914 38
2 Fransa 1,667,308,000 1,170,974,344 158,025,134 134,984,265 3,913,415,724  7,044,707,467 5
3 Kanada 0 0 0 0 6,681,089,070 6,681,089,070 4
4 ingiltere 1,160,506,000 863,157,719 107,574,826 213,189,096 3,870,922,395 6,215,350,036 4
5 Japonya 1,535,457,000 103,312,998 0 0 4,195,764,952 5,834,534,950 4
6 Almanya 0 2,186,478,090 625,753,860 156,969,334 2,578,116,141  5,547,317,425 4
7 italya 1,266,685,000 0 243,563,524 629,996,680 2,396,911,462 4,537,156,666 3
8 Isvigre 2,235,346,000 615,986,452 0 0 1,346,768,417  4,198,100,869 3
9 Irlanda 921,589,000 457,213,799 0 0 2,734,386,204 4,113,189,003 3
10 Hindistan 0 0 0 1,270,608,041 2,836,129,783 4,106,737,824 3
I 20 Tiirkiye 204,329,067 119,377,521 220,732,291 333,590,677 391,862,175 1,269,891,731 1
5 ilk 10 Ulke 16,885,058,000 7,858,449,247 2,343,346,187 3,074,737,557 77,313,437,233 107,475,028,224 69
31,170,239,000 13,037,558,620 4,626,623,144 6,870,873,997 99,442,886,073 155,148,180,834 100

Diinya

Kaynak: UN, Comtrade istatistiklerinden hareketle olusturuldu.

3.11. Temel ihracatci Sektorlerde Tiirkiye’nin Rakipleri ve Pazarlari: Toplu
Gosterim

Bu alt bélimde 6nceki bdlimlerde her bir sektér icin hesaplanilan bulgularin toplu
olarak gdsterimi amaclanmaktadir. Boylelikle en temel ihracatci sektérlere iligkin rakip

Ulkelerin pozisyonunu ayni tablo Uzerinde izlenmesi mimkin olabilecektir.

Turkiye’nin temel ihracatg! sektérlerinde rakip Ulkelerin sektérel dagihmini simgesel
olarak gosteren Tablo 30 verileri incelendiginde, (ilkemize dokuzar sektérle italya,
Fransa ve Almanya’nin en temel rakip Ulke olarak 6ne ciktiklari gérilmektedir. Bu
Ulkeleri Gin sekiz sektorle izlerken, ABD ve Belgika’nin 5 sektérde Ulkemizin temel
ihracatgl sektérlerinde rakip konumunda bulunduklari gérilmektedir. Hollanda,
Polonya, Kanada, Hindistan ve ispanya 3’er sektdrde rakip pozisyonunda iken,
ingiltere, Meksika, Cek Cumhuriyeti ve Japonya’nin 3’er sektdrle rakip Ulkeleri
olusturduklari saptanmaktadir. Avusturya, Isvicre, Irak ve Rusya 2'ser sektdrde
Tarkiye’nin rakibi konumunda iken, Brezilya, S.Arabistan, Veneziella, Nijerya, Libya,
Cezayir, Angola, Pakistan, Ukrayna, Fas, Tunus, israil, G.Afrika, Banglades,
Portekiz, Romanya ve irlanda ise birer sektdrde Tlrkiye'nin rakibi pozisyonunda

bulundugu gérilmektedir.
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Tablo 30: Tiirkiye’nin Temel ihracatgi Sektérlerinde Rakip Ulkelerin Sektorel Dagilimi

Ulkeler/Kodlar 05 33 65 66 67 69 77 78 84 89 Toplam
italya 9
Fransa
Almanya
Cin
ABD
Belcika
Hollanda
Polonya
Kanada X X X X
Hindistan X X X X
ispanya X X x X

ingiltere X X X
Meksika X X X

Cek.Cumh. X X X

Japonya X X X
Avusturya X X

isvigre x X
Irak X

Rusya

Brezilya X
S.Arabistan
Veneziiella

Nijerya

Libya

Cezayir

Angola

Pakistan X

Ukrayna X

Fas X
Tunus X
israil X

G.Afrika X

Banglades X
Portekiz

Romanya

irlanda X

X X
X

X

X X X X
X X X X
X X X X
X X X X

X
X
X

X X X X X
X X X X X

X X X X X X X X
x
>
>
>

x
x

X X X X x X
el e e e e e e . A S 2 S I T 7 M 7 B O B P Y~ ~ Nt — S N SN &) B S B e < I (= ()

Kaynak: Kendi hesaplamalarimiz

Tarkiye’nin pazarlarinda sektérel rakip sayilarint ve rakip dlkelerin Turkiye
pazarlarindaki blydkligunu (Turkiye: 100) endeksine gbre gdsteren Tablo 31 verileri
incelendiginde ise, Tarkiye'nin temel pazarlarinda, Tirkiye’den daha yUksek pazar
blyikligine sahip (lkeler siralamasinda Cin, Almanya, Fransa, Kanada, italya,
S.Arabistan, ispanya, Venezuella, Meksika, Nijerya yer alirken, Tiirkiye'den daha
dislk pazar payina Ulkeler ise su sekilde siralanmigtir: Belgika, Japonya, Rusya,
ABD, ingiltere, Libya, Cek Cumhuriyeti, Polonya, Cezayir, Hindistan, Hollanda, Irak,
Angola, israil, isvicre, Banglades, G.Afrika, Avusturya, irlanda, Fas, Ukrayna,
Pakistan, Portekiz, Tunus, Romanya ve Brezilya.
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Tablo 31: Sektérel Rakip Sayilari ve Rakip Ulkelerin Tiirkiye Pazarlarindaki Biiyiikliigii

Pazarlarimizdaki

Buyuklagi
Rakipler Kac Sektérde Rakip (Tirkiye=100)
Cin 8 398
Almanya 9 377
Fransa 9 206
Kanada 4 184
italya 9 176
Suudi Arabistan 1 153
ispanya 4 137
Veneziiella 1 112
Meksika 3 110
Nijerya 1 102
| Tiirkiye - 100
Belcika 5 95
Japonya 3 94
Rusya 2 76
ABD 4 75
ingiltere 3 74
Libya 1 59
Cek Cum. 3 53
Polonya 4 53
Cezayir 1 50
Hindistan 4 50
Hollanda 4 48
Irak 1 45
Angola 1 42
israil 1 29
isvicre 2 19
Banglades 1 15
Glney Afrika 1 14
Avusturya 2 12
irlanda 1 12
Fas 1 9
Ukrayna 1 8
Pakistan 1 7
Portekiz 1 7
Tunus 1 6
Romanya 1 6
Brezilya 1 3

Kaynak: Kendi Hesaplamalarimiz

Tabloda izlenecegi lGzere, Cin sekiz sektdrde Tlrkiye'nin rakibi olurken, Almanya ve
Fransa dokuz sektérde Turkiye'nin rakibi olmustur. Turkiye gibi gelismekte olan
Ulkeler kategorisinde yer alan Cin'in daha yakindan incelenmesi anlamli
g6zikmektedir. Buna gére Turkiye'nin ihracatinda ilk on sirada yere alan sektdrlerin
en fazla ihracat gerceklestirdigi ilkk bes Ulke bazinda bakildiginda, Cin sekiz kez
listede yer almistir. Tarkiye’nin bu on sektérde ilk bes Ulkeye yaptidi ihracat toplami
24,073,967,873 USD iken, Cin’in yaptigi ihracat tutari 137,829,438,349 USD olarak
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tespit edilmistir. Baska bir anlatimla, Cin’'in ilk bes Ulkeye yaptidi ihracat degeri
Tarkiye’nin ihracat degerinin yaklasik 5.7 kati dizeyinde tespit edilmistir.

4. TURKIYE’NIN SECILMiS ULKELER KARSISINDA GORELI (NiSPi)
POZiISYONU: REKABET GUCUNDEKIi GELISMELER

Bu alt bélimde Ulkemizin rekabet glcindeki gelismeler goreli (nispi) pozisyon
endeksinden hareketle hesaplanacaktir. Nispi pozisyon hesaplamasi reel kur
hesaplamasina benzemekle beraber, bazi farkliliklar gdstermektedir. Reel kur
hesaplamalarinda yurt ici ve yurt digi géreli fiyatlar kullanilirken, géreli pozisyona
dayall rekabet glcl analizinde, endeksin hesaplanacag! her Ulke icin ABD karsiligi
kendi nominal déviz kuru ve yurt ici fiyat endeksindeki degisim dikkate alinmaktadir.
Hesaplama sonucunda, her bir Ulke agisindan ortak bir para biriminin (1 ABD
dolarinin) satin alma guicindeki reel gelisme ortaya konmaktadir. Hesaplama esas
olarak, gbreli pozisyonundaki degisimin incelendigi Glkenin, diger Ulkelerin reel
satinalma guclerini gésteren endeks degerlerinin secilen Glkenin endeks degerleri ile
deflate edilmesi ile hesaplanmaktadir. Baska bir anlatimla, analize konu olan
tlkelerin déviz kuru/ fiyat endekslerinin, nispi pozisyonu incelenen Ulkenin déviz kuru/
fiyat endeksi ile deflate edilmesi sonucu rekabet glcl endeksine ulasiimaktadir.
Endeks degerinin 100°Un Uzerinde ¢ikmasi nispi pozisyonu incelenen Ulkenin rekabet
glcunin distagund, tersi durumda ise ylukseldigini géstermektedir.

YUkselerden (2005) hareketle nispi pozisyon endeksi asagida belirtilen sekilde
formale edilebilir:

SGh=En/ Pnt

SG: 1 ABD Dolarinin Satinalma Gucu

E: 1 ABD Dolar Karsihgi Yerli Para Birimi

P: Fiyat Endeksi (2000:100 Bazl)

n: Ulkeler

t: Yillar (2000-2007 Dénemi)

SGEn: SGn/SGi 2000

SGE: 1 ABD Dolarinin Satin Alma Giclt Endeksi (2000:100)

RGE.=SGE,/TR-SGE;
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RGE,:: Rekabet Glicli Endeksi,
TR-SGE;: Turkiye Rekabet Glici Endeksi

Tarkiye’nin segcilmis Ulkeler karsisindaki goreli (nispi) pozisyonunu Tablo 32’de
gOsterilmigtir.

Tablo 32: Tiirkiye’nin Secilmis Ulkeler Karsisinda Nispi Pozisyonu (Rekabet Giicii Endeksi)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Avustralya 100.0 84.5 92.1 91.7 90.3 97.2 98.2 103.0
Avusturya 100.0 79.0 87.0 87.4 88.9 99.6 100.4 107.5
Belcika 100.0 79.1 87.3 87.5 89.0 99.3 99.7 107.0
Kanada 100.0 80.1 93.6 99.3 103.5 108.2 102.4 113.1
Cek.Cum. 100.0 741 73.9 77.6 78.6 82.6 78.3 81.4
Danimarka 100.0 79.1 86.5 86.3 88.7 100.1 100.5 107.8
Finlandiya 100.0 79.0 87.3 88.1 91.3 104.0 104.7 111.7
Fransa 100.0 79.8 87.8 87.5 89.0 100.3 100.9 108.6
Almanya 100.0 79.5 87.9 88.6 90.5 102.1 102.8 109.9
Yunanistan 100.0 79.4 85.9 84.5 85.3 94.4 93.5 99.3
Macaristan 100.0 73.2 73.8 75.0 72.6 79.1 82.8 79.8
izlanda 100.0 91.7 96.7 96.8 98.2 97.3 104.7 108.5
irlanda 100.0 77.3 82.9 81.5 82.8 92.7 91.2 95.0
italya 100.0 78.9 86.4 85.6 87.0 97.8 97.9 105.1
Japonya 100.0 89.5 109.7 1243 132.6 155.5 168.7 203.6
Kore 100.0 86.3 96.1 107.9 114.4 114.3 107.4 121.6
Luksemburg  100.0 79.0 86.8 86.6 87.9 98.4 98.0 104.6
Meksika 100.0 73.1 849 110.7 126.4 134.7 134.1 154.2
Hollanda 100.0 77.8 84.5 84.2 86.4 97.4 98.5 105.9
Y.Zelanda 100.0 82.9 86.5 82.7 81.0 84.9 92.0 94.5
Norveg 100.0 78.1 80.7 85.3 92.4 99.8 100.1 108.3
Polonya 100.0 70.3 81.1 93.7 97.5 96.8 94.6 98.2
Portekiz 100.0 77.7 84.1 82.9 84.2 94.3 93.5 99.8
S.Cumbhur. 100.0 77.0 82.6 75.3 70.3 75.5 71.3 68.8
ispanya 100.0 78.3 85.1 84.1 84.8 94.0 92.9 98.8
isveg 100.0 86.7 94.3 93.8 97.1 112.8 113.3 121.1
isvigre 100.0 77.9 84.3 88.4 92.6 105.1 108.0 122.3
Tirkiye 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ingiltere 100.0 81.8 914 101.0 101.6 115.1 114.5 122.9
ABD 100.0 76.6 88.8 106.1 118.1 131.1 131.0 151.8
Brezilya 100.0 94.7 127.8 143.5 146.2 130.7 115.6 119.0
Gin 100.0 78.1 928 1121 123.2 137.6 136.1 147.7
Hindistan 100.0 79.6 92.8 104.5 112.1 120.1 120.2 123.0
Endonezya  100.0 86.0 82.2 86.7 97.3 109.9 94.5 105.6
Rusya 100.0 67.2 73.5 77.3 74.9 74.8 67.6 69.6

Kaynak: OECD veritabanindan hareketle hesaplanmistir.

Tarkiye’nin nispi pozisyonunu gésteren Tablo 32 verileri incelendiginde, Turkiye’'nin
rekabet giictinin 2007 verilerine gére Portekiz, ispanya, Y.Zelanda, Polonya,
Macaristan ve Yunanistan karsisinda yuUkselirken, Tabloda yer alan diger ulkeler
karsisinda distigu saptanmaktadir.
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Tarkiye’nin pazarlarinda rakip Glke konumunda bulunan Cin ve Hindistan gibi Glkeler
karsisinda rekabet gliciinin 2003 yilindan itibaren digsmeye basladigr gérilmektedir.
Ulkemizin en blyiik ticaret ortaklarindan olan Almanya ve Fransa karsi rekabet
gucinin 2005 yilindan itibaren azalmaya basladigr gértlmektedir. Yine Glkemizin dis
ticaretinde éneml,i agirhga sahip ulkelerden ingiltere’'ye kargi rekabet giiclinin de
2003 yilindan itibaren azalmaya basladigi gériilmektedir. Ulkemizin dis ticaretinde
énemli (lkelerden biri olan italya’'ya karsi rekabet giicii ise 1990-2006 déneminde
artarken, bu siirecin tersine déndigi 2007 yilinda italya’ya karsi rekabet gliciniin

azaldig1 saptanmaktadir.
4.1. Turkiye’nin Rekabet Giiciiniin Diisiik Oldugu Ulkeler

Tirkiye’nin rekabet glcinin distuk oldugu Ulkeleri gbsteren Tablo 33 verileri
incelendiginde, Ulkemizin Japonya, Kore, isvec, ingiltere, ABD, Brezilya, Cin,
Hindistan ve Meksika karsisinda rekabet gicinin disik oldugu saptanmistir. S6z
konusu bu Ulkelerden 6zellikle Gin ve Hindistan gibi Ulkelerin Turkiye’nin bir ¢ok
sektérde rakipleri oldugu duisindlirse, Turkiye’nin bu Ulkeler karsisinda rekabet
gUcinin disdk olmasinin yarattigi olumsuz tablo daha da anlam kazanmaktadir.

Tablo 33: Tiirkiye’nin Rekabet Giiciiniin Diisiik Oldugu Ulkeler
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Japonya 100 895 109.7 124.3 132.6 155.5 168.7 203.6
Kore 100 86.3 96.1 107.9 114.4 114.3 107.4 121.6
isveg 100 86.7 94.3 93.8 97.1 112.8 113.3 121.1
ingiltere 100 81.8 91.4 101.0 101.6 115.1 114.5 122.9
ABD 100 76.6 88.8 106.1 118.1 131.1 131.0 151.8
Brezilya 100 94.7 127.8 143.5 146.2 130.7 115.6 119.0
Cin 100 78.1 92.8 112.1 123.2 137.6 136.1 147.7
Hindistan 100 79.6 92.8 104.5 112.1 120.1 120.2 123.0
Meksika 100 73.1 84.9 110.7 126.4 134.7 134.1 154.2

Kaynak: Tablo 32’den hareketle olusturuldu.
Tabloda gbze carpan olgulardan biri de, Japonya’nin tlkemiz kargisinda geleneksel
rekabet guicl Ustinlagu ile birlikte, Brezilya’'nin Tarkiye karsisinda artan rekabet
glclnde gb6zlenmektedir. Cin’in UGlkemiz karsisinda 2002 yilindan itibaren artan
rekabet gucl de dikkat cekmektedir.

4.2, Tirkiye’nin Rekabet Giicii Yiikksek Oldugu Ulkeler

Ortalama degerler kullanilarak Turkiye'nin rekabet guctnin yUksek oldugu Ulkeleri
gbsteren Tablo 34 bulgulari incelendiginde, tlkemizin rekabet glcunin en yuksek
oldugu Ulkelerin basinda Rusya, Cek Cumhuriyeti, Macaristan, Slovak Cumhuriyeti
gibi sonradan Pazar ekonomisine katillan Ulkeler oldugu anlasiimaktadir. Rekabet
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glcunin yiiksek ancak géreli olarak sinirda oldugu lkeler ise Kanada, izlanda,
isvicre, Almanya, Fransa, Avusturalya, Avusturya, Hollanda, Finlandiya gibi gelismis
dlkelerin geldigi gértlmektedir. Bilindigi Uzere 2001 yih Ulkemizde &nemli bir
ekonomik krizin yasandigi, ani sermaye c¢ikigl ile birlikte yUksek boyutlu bir
devalGiasyonun gindeme geldigi bir yili temsil etmektedir. Bagka bir anlatimla, 2001
yilinda Turkiye’nin rekabet gucinin yukselmesi TL’nin énemli &lgide deger
kaybetmesi ile yakindan ilgilidir. Bu baglamda, 2001 yilini izleyen yillarda artan kisa
vadeli sermaye girigleri sonucunda ulusal para tekrar degerlenmeye baslamis,
Tarkiye’'nin rekabet gict de géreli olarak digsmeye baslamistir. Tlrkiye'nin rekabet
glcindn 6zellikle 2005 yilindan itibaren dismeye basladigi, 2007 yilhina gelindiginde
Ulkemizin sadece Cek Cumhuriyeti, Yunanistan, Macaristan, irlanda, Y.Zelanda,
Polonya, Portekiz, Slovak Cumhuriyeti, ispanya ve Rusya karsisinda rekabet
gucinin ylOksek gerceklestigi  saptanmistir.  Dolayisiyla, 2001-2007 ortalama
degerlerine gobre, Ulkemizin 26 Ulke karsisinda rekabet gicl ylUksek iken, 2007
verilerine goére 10 Ulke karsisinda rekabet gucinin yiksek gerceklestigi saptanmigtir.
His kuskusuz bu gelisme esas olarak kriz éncesi yili temsil eden 2007 yilinda ulusal
paranin degerlendigini géstermektedir.

Tablo 34: Ortalama Degerlere Goére Tiirkiye’nin Rekabet Giiciiniin Yiiksek Oldugu Ulkeler
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 Orta

Avusturalya 100 84.5 92.1 91.7 90.3 97.2 98.2 103.0 93.9
Avusturya 100 79.0 87.0 87.4 88.9 99.6 100.4 107.5 92.8
Belcika 100 79.1 87.3 87.5 89.0 99.3 99.7 107.0 92.7
Kanada 100 80.1 93.6 99.3 103.5 108.2 102.4 113.1 100.0
Gek.Cum. 100 741 73.9 77.6 78.6 82.6 78.3 81.4 78.1
Danimarka 100 79.1 86.5 86.3 88.7 100.1 100.5 107.8 92.7
Finlandiya 100 79.0 87.3 88.1 91.3 104.0 104.7 111.7 95.2
Fransa 100 79.8 87.8 87.5 89.0 100.3 100.9 108.6 93.4
Almanya 100 79.5 87.9 88.6 90.5 102.1 102.8 109.9 94.5
Yunanistan 100 79.4 85.9 84.5 85.3 94.4 93.5 99.3 88.9
Macaristan 100 73.2 73.8 75.0 72.6 79.1 82.8 79.8 76.6
izlanda 100 91.7 96.7 96.8 98.2 97.3 104.7 108.5 99.1
irlanda 100 77.3 82.9 81.5 82.8 92.7 91.2 95.0 86.2
italya 100 78.9 86.4 85.6 87.0 97.8 97.9 105.1 91.2
Luksemburg 100 79.0 86.8 86.6 87.9 98.4 98.0 104.6 91.6
Hollanda 100 77.8 84.5 84.2 86.4 97.4 98.5 105.9 90.7
Y.Zelanda 100 82.9 86.5 82.7 81.0 84.9 92.0 94.5 86.4
Norvec 100 78.1 80.7 85.3 92.4 99.8 100.1 108.3 92.1
Polonya 100 70.3 81.1 93.7 97.5 96.8 94.6 98.2 90.3
Portekiz 100 77.7 84.1 82.9 84.2 94.3 93.5 99.8 88.1
S.Cumbhur. 100 77.0 82.6 75.3 70.3 75.5 71.3 68.8 74.4
ispanya 100 78.3 85.1 84.1 84.8 94.0 92.9 98.8 88.3
isvigre 100 77.9 84.3 88.4 92.6 105.1 108.0 122.3 96.9
Tirkiye 100 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
Endonezya 100 86.0 82.2 86.7 97.3 109.9 94.5 105.6 94.6
Rusya 100 67.2 73.5 77.3 74.9 74.8 67.6 69.6 72.1

Kaynak: Tablo 32’den hareketle olusturuldu.
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4.3. Rekabet Giicii: Reel Kur, ihracat ve ithalat iligkisi

Reel kur, ihracat ve ithalat parametrelerinin gelisimini gdsteren Tablo 35 ve reel kurla
ihracat ve reel kurla ithalat arasindaki bagintiyr gésteren cizelgeler incelendiginde,
reel kurun gerek ihracat ve gerekse de ithalat parametreleri tzerinde etkili oldugu
g6rilmektedir.

Tablo 35: Reel Kur, ihracat ve ithalat Degerleri
Reel Efektif Kur

Aylar Endeksi(1995=100) ihracat (Mio USD) ithalat (Mio USD)
Mar-07 165.6 8,958 13,234
Nis-07 170.4 8,313 12,919
May-07 173.5 9,148 14,935
Haz-07 176.0 8,980 14,266
Tem-07 176.9 8,938 15,214
Agu-07 172.9 8,737 14,682
Eyl-07 178.3 9,039 14,459
Eki-07 187.2 9,895 15,627
Kas-07 187.1 11,319 16,632
Ara-07 190.3 9,724 16,120
Oca-08 191.0 10,632 16,339
Sub-08 189.3 11,078 16,027
Mar-08 176.0 11,429 16,812
Nis-08 168.0 11,364 17,889
May-08 178.2 12,478 19,306
Haz-08 180.0 11,771 19,477
Tem-08 181.1 12,595 20,557
Agu-08 194 1 11,047 19,251
Eyl-08 192.0 12,793 17,885
Eki-08 174.1 9,723 14,942
Kas-08 170.2 9,396 12,074
Ara-08 168.8 7,722 11,405
Oca-09 166.5 7,883 9,282
Sub-09 163.4 8,434 9,075
Mar-09 159.5 8,162 10,525
Nis-09 166.8 7,565 10,121
May-09 168.4 7,347 10,839
Haz-09 165.3 8,340 12,500
Tem-09 168.2 9,053 12,540
Agu-09 169.3 7,830 12,812
Eyl-09 166.5 8,501 12,449

Kaynak: TCMB ve TUIK

Reel kurun duistigd doénemlerde (ulusal paranin deger vyitirdigi devallasyon
dbénemlerinde) ithalatin distlgu, ancak ihracatin arttigr gérilmektedir. Normal yillar
icin gecerli bu mekanizmanin diinya ekonomisinde yasanan krizle birlikte islemedigi,
dlisen reel kurun ithalata kistigi, ancak ihracatin da dis talepte yasanan gerileme
nedeniyle distiga goérilmektedir. Ancak ithalattaki daralmanin ihracattan daha hizli
olmasi nedeniyle dig ticaretin (dolaysiyla cari acigin) fazla verdigi gértimektedir.
Tirkiye ekonomisi normal vyillarda dis ticaret agigi ve cari aglk sorunu ile
karsilasirken, kriz yillarinda kigllen ekonomi ve dlsen talep (ithalat) nedeniyle cari
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fazla vermektedir. Bagka bir anlatimla, ithalatin ihracattan daha hizli dismesi ulusal

gelirin

daha da kugulmesini engelleyen bir iglev gérmektedir.
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5. SONUC

Tam danya ekonomilerini etkileyen ve dis ticaret tizerinde son derece olumsuz etkiler
yaratan icerisinde ge¢mekte oldugumuz kriz, Ulkemizin dig ticaretini de olumsuz
etkiler birakmis,6zellikle Avrupa Glkeleri tarafindan yapilan ithalatin daralmasi sonucu
ihracat degerinde 6nemli disUgsler yagsanmistir.

Bu calismamizda “ihracatta sektdrel ve iilkesel yogunlagma nasildir?”, “Tiirkiye’nin
ihracatinda en énemli sektdrler hangileridir?” , “Bu sektérlerde ihracat hangi Ulkelere
yaplimaktadir?”, “Bu Ulkelere ayni mallari satan diger (lkeler (rakiplerimiz)
hangileridir?” ve “Rakiplerimiz karsisinda Ulkemizin rekabet gicli nedir?” sorularinin
cevabi arastinimigtir. Degerlendirme, bitin dinyada yasanan krizin etkilerinin henliz
g6rilmedigi “normal yilI” olarak kabul edilebilecek 2007 verilerinden hareketle
yapilmistir. Bu sorularin cevaplari bazinda c¢alismanin bulgularini 6zetlememiz

gerekirse;

ihracatta en énemli sektérler, sirasiyla, motorlu kara tasitlari, giyim esyasi, demir-
celik, tekstil, elektrik makineleri, meyve ve sebzeler, petrol Urilnleri, metal egya,

toprak Urlnlerinden esyalar ve diger esyalar sektoérleridir.

Bu sektbrlerde ihracatin yogunlastigi ilk 10 Glke ise (Ulkemizin temel pazarlar),
Almanya, ingiltere, italya, Fransa, ispanya, BAE, ABD, Rusya, Romanya ve Irak'tir.

ihracatin  yogunlastigi ilk 10 (lkeye yaptigimiz ihracatin sektérel dagiima
baktigimizda ise Almanya, ingiltere ve Fransa'ya giyim esyasi ve motorlu kara
tasitlar, italya’ya motorlu kara tasitlar tekstil Grlinleri, ispanya’ya giyim esyasl,
motorlu kara tasitlari ve demir gelik, BAE’ye demir gelik, ABD’ye tekstil ve topraktan
mamul esya, Rusya’ya tekstil ve meyve- sebze, Romanya’ya demir-celik ve tekstil,
Irak’a ise metal esya ve topraktan mamul esya ihracatinin 6n plana ciktigi

g6rilmektedir.

inracattaki en dnemli 10 sektdrde Ulkemizle ayni pazarlara mal satan dnemli Glkeler
(bliylik rakiplerimiz) ise italya (petrol Griinleri haric 9 sektériin tamaminda), Fransa
(petrol Urdnleri harig 9 sektdrin tamaminda), Almanya (petrol Grlnleri hari¢c 9
sektdriin tamaminda), Cin (petrol Uriinleri ve motorlu kara tasitlari haric 8 sektérde)
olarak siralanmaktadir.
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Tarkiye’'nin 10 sektdrde ihracat pazarlarindaki bayUkligint 100 kabul ederek, rakip
dlkelerin buylkligini kiyasladigimizda ise Cin’in degeri 398, Almanya’nin 377,
Fransa’nin 206, Kanada'nin (sadece dort sektdrde rekabet etmektedir) 184 ve

italya’nin degeri ise 176°dr.

Tekstil ve giyim egyasi bir arada degerlendirildiginde Turkiye’'nin en énemli ihracat
sektérinld temsil etmektedirler. Sektdrel dizeyde degerlendirildiginde, Ulkemizin
geleneksel ihracatgi sektérlerinin basinda gelen tekstil Grinleri sektériinde rakip
Ulkeler olarak; GCin, Hindistan, Pakistan, Meksika gibi gelismekte olan Ulkeler
kategorisinde yere ilkeler ile birlikte, italya, Almanya, Kanada, Fransa, Hollanda ve
Belcika gibi kalkinmis Glkeler yer almaktadir. Tlrkiye ile ayni kategoride yer alan
Ulkelerden Cin, Hindistan ve Meksika’ya karsl rekabet gicinin dusik kaldig
saptanmistir. Baska bir anlatimla, Glkemizin en temel ihracat¢i sektériinde Cin,
Meksika ve Hindistan gibi (ilkelerle Almanya, italya, Romanya, Rusya ve ABD gibi
temel pazarlarda rekabet glcini artirmak icin daha fazla caba sarf etmesi
gerekecektir.

Yine Ulkemizin geleneksel sektdrleri arasinda olan giyim esyasi ve bunlarin
aksesuarlari sektdriinde en énemli rakipleri arasinda Cin, Hindistan, Fas, Tunus ve
Banglades gibi gelismekte olan ve azgelismis ilkeler yer alirken, italya, Almanya ve
Fransa gibi kalkinmig Ulkeler de yer almaktadir. Daha 6nce de belirtildigi Uzere,
Tarkiye’nin Cin ve Hindistan karsisinda rekabet giici diisik tespit edilirken, italya,
Almanya ve Fransa gibi kalkinmis Ulkeler karsisinda rekabet gliclinin yiksek oldugu
tespit edilmigtir.

Tarkiye'nin rakip Ulkeler karsisindaki rekabet glcini incelemek icin “nispi poziyon
endeksi” kullaniimistir. Nispi pozisyon endeksi, 2000-2007 dénemi igin rakip Ulkelerin
ABD cinsinden ifade edilen ddviz kuru/enflasyon (fiyat endeksi) oranlarinin,
Tarkiye’'deki déviz kuru/fiyat endeksine bolimu ile hesaplanmistir. Bu sekilde rakip
uUlkelerin fiyat avantajina sahip olup olmadiklarn ve dénem iginde de Tlrkiye’ye gbre
ddéviz kurlarinin deger kazanip kazanmadigi irdelenmigtir. Ulusal parasi TL'den daha
fazla reel olarak ABD dolari karsisinda deger kaybeden bir Glkenin, fiyat avantajini
kullanarak rekabetci glctni arttirabilme olasiligi bulunmaktadir.

Dénem iginde Turkiye'nin rekabet glclU kaybettigi Glkeler Rusya haricindeki BRIC
Ulkeleridir. 2000=100 bazh nispi pozisyon endeksine gore, Brezilya, Cin, Hindistan,
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Meksika ve Kore gibi gelismekte olan (lkelerle ingiltere, ABD, Japonya karsisinda

Tarkiye’nin rekabet gicinin disik oldugu anlasiimaktadir.

ABD’de baslayan ve tim dinyay! etkisine alan, etkileri agisindan 1930 bunalimi ile
karsilastirilan icerisinde gegmekte oldugumuz kriz, Glkemizin geleneksel pazarlarinda
(basta AB olmak Uzere) da daralmaya neden olmus, bu Ulkelere yapilan ihracat
6nemli élciide dismustir. Ancak, son yillarda Turkiye'nin ihracatinda cografi dizeyde
artan cesitlilik ihracat imkanlar acisindan yeni olanaklar da sunmaktadir. Bu
baglamda basta komsu Ulkeler olmak Uzere Asya Ulkelerine yoénelik ihracat
imkanlarinin arastirllarak yeni pazarlara nufiz edilmesi icerisinde ge¢mekte
oldugumuz kriz konjonktéri nedeniyle daha da anlam kazanmaktadir.
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